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OBRAZOVANJE

Naziv institucije Trajanje Kvalifikacija

Ekonomski fakultet 1974 -1978 Diplomirani ekonomista

Ekonomski fakultet 1986 Magistar ekonomskih
nauka

Ekonomski fakultet 2004 Doktor ekonomskih
nauka
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software-a

Word Office, Excel, SPSS
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Naziv institucije:
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DOSADASNJA ZAPOSLENJA

Naziv institucije Trajanje Pozicija

Institut za organizaciju i ekonomiku 1978 - 1993 saradnik-konsultant

Sarajevo

Ekonomski fakultet Sarajevo 1980 Asistent spoljnji saradnik

Institut za organizaciju i ekonomiku 1993 - 2000 Direktor

Sarajevo

Lutrija BiH 2000 - 2005 Savjetnik za marketing

Ekonomski institut Sarajevo 2007-2008 Pomoénok direktora El
Sarajevo

Ekonomski fakultet u Sarajevu 2006-2010 Rukovodilac MBA studija

Ekonomski fakultet u Sarajevu 2010-2016 Vanredni profesor na
katedri za marketing

Ekonomski fakultet u Sarajevu 2016 Redovni profesor na
Katedri za marketing

CLANSTVO U PROFESIONALNIM ORGANIZACIJAMA

1. Clan Ekonomskog Savjeta BiH (1993 -1995)
2. Clan Drustva ekonomista BiH

DRUGE RELEVANTNE INFORMACIJE
Nagrade i priznanja

1. Srebrena plaketa Ekonomskog fakulteta u Sarajevu za razvoj nastavne djelatnosti (2003.)

2. Najbolje ocijenjen profesor na prvoj godini na Ekonomskom fakultetu u Sarajevu u zimskom
semestru Skolske 2005/2006. godine, prema zvani¢noj anketi studenata Ekonomskog
fakulteta u Sarajevu.

3. Najbolje ocijenjen nastavnik na drugoj godini studija prema anketi o kvalitetu nastavnika u
zimskom semestru 2005/2006. godine.

Dodatna profesionalna edukacija

Promocija SME's u EU, ILO, Torino-Italija, 1990.

Procjena vrijednosti preduzec¢a, Samuel & Montagu-London, Sarajevo, 1992.
Strategija razvoja malih i srednjih preduzeca, JICA, Osaka-Japan, 1997.
E-commerce i E-Government, University of Iceland, Reykjavik, 2005.

Razvoj silabusa za MBA Scuola di Administratione Aziendalle, Torino, 2000
Study visiting at University of Delaware, Newark, USA, 2005.

Fatih University, Istanbul, 2009.
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REFERENCE — BIBLIOGRAFIJA

I. KNJIGE | POGLAVLJA U KNJIGAMA

1. Knjiga UPRAVLJANJE MALIM BIZNISOM, Grupa autora, Redaktor Dr Boris Tihi, Poglavlje
“Pisanje planova i izvjeStaja za potrebe malog biznisa”, Poslovna Skola Ekonomskog fakulteta
Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 1994.



Kurtovi¢, E., Brki¢, N., Softié, S., Catié, R., Marketing i menadZment u apotekarstvu, prvo
izdanje, JU Apoteke Sarajevo, 2012., ISBN 978-9958-544-00-2.

Kurtovi¢, E., Brki¢, N., Softié, S., Catié, R., Marketing i menadZment u apotekarstvu, drugo
izdanje, Farmaceutsko drustvo FBiH, Sarajevo, 2013., ISBN 978-9958-595-05-9, COBISS.BH-
ID 20579078.

ll. UNIVERZITETSKI UDZBENICI | PUBLIKACIJE

1. Udzbenik: OSNOVI MARKETINGA, Drugo izmjenjeno i dopunjeno izdanje, Grupa autora,
Redaktor Dr Boris Tihi, Poglavlje br. 5. “Informacije za upravljacke odluke” izdanje, Ekonomski
fakultet Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, novembar 1999.

2. UdZbenik: MARKETING, Grupa autora, Redaktori: Prof.dr Boris Tihi, Prof.dr Muris Cicic,
Prof.dr Nenad Brkic, Poglavlja “TrziSno segmentiranje, izbor ciljnih trZiSta i pozicioniranje” i
“StrateSko planiranje i marketing proces”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo, 2006.

3. UdzZbenik: OSNOVI MARKETINGA, urednici Babi¢-Hodovi¢, V., Domazet, A., Kurtovi¢, E.,
Poglavlje: “TrziSno segmentiranje izbor ciljnih trziSta i pozicioniranje”, IV izmjenjeno i
dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo, 2012, ISBN 978-9958-25-067-5,
COBISS.BH-ID 19360518.

4. Udzbenik: ISTRAZIVANJE MARKETINGA, Tihi B., Kurtovicé E., Poglavija: “Istrazivanje
marketinga za potrebe segmentacije trZiSta, izbora ciljnih trZiSta i pozicioniranja”, “Informacije
istrazivanja marketinga u funkciji planiranja i razvoja novih proizvoda”, “Istrazivanje turistickih
trzista” i “Online istraZivanje marketinga”, Sesto izmjenjeno i dopunjeno izdanje, Ekonomski
fakultet, Sarajevo, 2015, ISBN 978-9958-25-098-9, COBISS.BH-ID 22107398.

. MONOGRAFIJE

1. TrziSna orijentacija preduzeca u Bosni i Hercegovini: Teoretski i prakti¢ni aspekti",

(347. stranica), Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo, 2005. ISBN 9958-605-72-4.

IV. NAUCNI RADOVI U CASOPISIMA SA PRIZNATOM RECENZIJOM

1.

.Market Orientation of Companies in Bosnia and Herzegovina: An Empirical Evidence, ICES
2006., autor, "From Transition to Sustainable development: The Path to European
Integration”, Proceedings: Book of Extended Abstract (ISBN 9958-605-89-9) CD-ROM with full
papers (ISBN 9958-605-90-02), str. 275-278 extended abstract, section H: Marketing Issues in
EU and transition Countries, str 1-19, (CD-ROM with full papers), ISBN 978-9958-25-015-6,
COBISS.BH-ID 15254790; Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2006., ¢lanci objavljeni na ICES
konferenciji referiraju se u bibliografskoj bazi EBSCO Publishing — Business Source
Complete. (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-journals.xls

"Rezultati mjerenja nivoa trziSne orijentacije preduzeéa u Bosni i Hercegovini"- original
scientific paper)nauéni rad, str. 97 — 117., autor, Zbornik radova, No. 27 ISSN 0581-7439,
School of Economics and Business Sarajevo, December 2007. EBSCO PUBLISHING -
BUSINESS SOURCE COMPLETE (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-

journals.xls

.Eksplarativno istraZivanje stavova potroSaca prema marketingu i konzumerizmu u Bosni i
Hercegovini®, str. 270 — 290., koautor, Zbornik radova, No. 28 ISSN 0581-7439, School of
Economics and Business Sarajevo, December 2008. EBSCO PUBLISHING — BUSINESS
SOURCE COMPLETE (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-journals.xls

"Research into consumers preferences in the mineral water market in Bosnian and
Herzegovina using conjoint analysis”, koautor, ICES2008 - School of Economics and
Business Sarajevo, October 9-10 2008, Sarajevo, koautor, "Transitional Challenges of EU
Integration and Globalization" Proceedings: Book of Extended Abstract CD-ROM with full
papers, str. 102-105, (extended abstract), section 10 — Challenges in marketing management,
pages 1-18, (CD-ROM with full papers), ISBN 978-9958-25-015-6, ¢lanci objavljeni na ICES
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10.

11.

12.

konferenciji referiraju se u bibliografskoj bazi EBSCO Publishing — Business Source
Complete. (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-journals.xls

“Application of conjoint Analysis in Studying Demand for MP3 Players on the B-H Market”,
Emir Kurtovi¢, Emir Agi¢ and Muris Cigié, Trziste, Casopis za trzisnu teoriju i praksu,
Znanstveni polugodi$niji ¢asopis, Zagreb, godina 20. broj 1., 2008., pp. 25-36. Clanci objavljeni
u ovom Casopisu referiraju se u slijede¢im indeksiranim medunarodnim bibliografskim bazama
podataka: CAB International, EBSCO Publishing i ProQuest ABI/INFORM.

Jstrazivanje primjene marketing metrike kod vodecih proizvodaca roba Siroke potroSnje
(FMCG) u regiji: BiH, Hrvatska i Srbija", originalni naucni rad, str. 58 — 83., Emir Kurtovic,
Nenad Brki¢, Alma Nefi¢: U: Zbornik radova Ekonomskog fakulteta u Sarajevu; School of
Economics and Business Sarajevo, October 2010 broj 30; ISSN 1986-5473. EBSCO
PUBLISHING - BUSINESS SOURCE COMPLETE (Journals & Magazines),
http://www.epnet.com/titleLists/bt-journals.xls

"Competitive Positioning Strategies of Companies in Bosnia and Herzegovina and Their Effect
on Business Performances”, ICES 2010., School of Economics and Business Sarajevo,
October 14-15 2010, Sarajevo, koautor (Emir Agi¢ i Muris Cigié), "Economic Development
Perspectives of SEE Region in the Global Recession Context", Proceedings: Book of
Extended Abstract USB with Full Papers str. 9-12. Section-Competitiveness Stragies (ISBN
978-9958-25-046-0, COBISS.BH-ID 18370310; Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2010., ¢lanci
objavljeni na ICES konferenciji referiraju se u bibliografskoj bazi EBSCO Publishing —
Business Source Complete. (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-

journals.xls

“Preventivni sistem ranog upozorenja krize preduze¢a u Bosni | Herecegovini”, originalan
naucni rad, str. 193-216., koautor (Softi¢, Senad, Emir Kurtovi¢), Sarajevo Business and
Economics Review; School of Economics and Business Sarajevo, June 2011 broj 31; ISSN
1986-5473. EBSCO PUBLISHING - BUSINESS SOURCE COMPLETE (Journals &
Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-journals.xls

»1zbor postdiplomskog studija, pregledni nau¢ni rad, str. 301 — 314. koautor (PeStek, Kurtovic¢ i
Pasi¢), Sarajevo Business and Economics Review; School of Economics and Business
Sarajevo, June 2011 broj 31;, str. 301 — 314, ISSN 1986-5473. EBSCO PUBLISHING —
BUSINESS SOURCE COMPLETE (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-

journals.xls

.Investing in Human Resorces, New Vision of Competitiveness of Engineering in Bosnia and
Herzegovina“, koautor (Kurtovi¢ Emir, i Avdi¢ DZenana). U: Proceedings: Book of Extended
Abstract USB with Full Papers, ICES 2012., School of Economics and Business Sarajevo,
October 12-13 2012, Sarajevo, "Beyond the economic crisis : lessons learned and challenges
ahead", str. 242-257. Section - Business Administration and Business Economics, ISBN 978-
9958-25-077-4, COBISS.BH-ID 19951366. Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2012., ¢lanci
objavljeni na ICES konferenciji referiraju se u bibliografskoj bazi EBSCO Publishing —
Business Source Complete. (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-

journals.xls

“Competitive Positioning Strategies of Companies in Bosnia and Herzegovina and Their Effect
on Business Performances", Eastern European Economics, January-February 2012/Vol. 50.
No.1. pp. 8-26. January—February 2012, © 2012 M.E. Sharpe, Inc., coautor with (Emir Agi¢ i
Muris Cigi¢). ISSN 0012-8775/2012, DOI 10.2753/EEE0012-8775500101.

~Strategic Management of the Image of Bosnia and Herzegovinian the Function of Attracting
the Savings and Intellectual Capital of Bosnian Diaspora” koautor (Kurtovi¢é Emir, i Dejan
Djukanovi¢), U: Proceedings: Book of Extended Abstract USB with Full Papers, ICES 2014.,
School of Economics and Business Sarajevo, October 13-14 2014, Sarajevo, "Beyond the
economic crisis: lessons learned and challenges ahead", str. 242-257. Section - Business
Administration and Business Economics, ISBN 978-9958-25-077-4, COBISS.BH-ID
19951366. Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2012., ¢lanci objavljeni na ICES konferenciji
referiraju se u bibliografskoj bazi EBSCO Publishing — Business Source Complete. (Journals
& Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-journals.xls




13. ,Strategic Marketing Patterns and Performance Implications”, European Journal of Marketing,
Volume 50, Issue 12, 2016, pp. 2216-2248, Emerald Group Publishing Limited, DOI
10.1108/EJM-08-2015-0589 (Emir Agi¢, Merima Cinjarevi¢, Emir Kurtovi¢, Muris Cigic).

14. “Upotreba interneta u odnosima s investitorima kompanija u Bosni i Hercegovini”, Zbornik
sazetaka — Volume of Abstracts, PR Days Mostarientes - Medunarodna znavstveno-stru¢na
konferencija s podru¢ja odnosa s javnoScu, integrirane komunikacije i medija, PR 3.0, str. 50-
52., Mostar, 23-24.11. 2017.

V. RADOVI PUBLIKOVANI NA REFERENTNIM KONFERENCIJAMA

1. “Consumer Protection in Bosnia and Herzegovina”, Emir Kurtovi¢, Almir Pestek, Lejla Culov,
Marketing Theory Challenges in Transitional Societies, 3rd International Scientific Conference
University of Maribor, Faculty of Economics and Business, Maribor, September 24M.25 ™
20009.

2. "The Evaluation of Quality System for Customer Relationship Management as Aspect of
Internet Technologies", str. 433 - 438, 1% International Conference "Vallis Aurea Focus on:
Regional Development, Polytechnic of Pozega&DAAAM International Vienna, 19" September
2008, ISBN 978-953-98762-7-0., Proceedings, PoZega, Croatia.

3. "The Market Orientation Model: Some Evidence from a Transitional Economy" Muris Cicic and
Emir Kurtovic University of Sarajevo Sarajevo, Bosnia and Herzegovina and Paul Patterson
University of New South Wales Australia, "Proceedings of the third meeting of the IMP Group
in Asia", December 9 -12. ISBN 1 74067 562 2, 2007, Phuket, Thailand.

4. "Position of Bosnia and Herzegovina in the Region and Measures for Improvement of Its
Competitiveness in Creating Favourable Environment for Foreign Direct Investments (FDI)"-
International Conference of the Faculty of Economics Sarajevo - ICES 2002, “Transition in
Central and Easteren Europe — Challenges of 21% Century", Sarajevo, october 2002,
Proceedings, pp. 361-369.

5. ,The Results of Measuring Levels and Factors of Customer Orientation in Bosnia and
Herzegovina“ koautor (Kurtovi¢ Emir, Savo Stupar, Rusmir Sendi¢ i Almir Puri¢),. U: Regional
Development, Polytechnic of Pozega&DAAAM: Conference proceedings: 2nd International
Conference "Vallis Aurea" 2010. 3rd September 2010; Pozega: Sveuciliste u Pozegi&DAAAM
International Vienna, str. 657-665. ISBN 978-953-7744-06-9.

6. “The Scopes and Characteristics of Crises in Companies in Bosnia and Herzegovina”,
koautor (Senad Softi¢, Emir Kurtovi¢ i Hasan Muratovi¢), U: Book of Abstracts, 8th CIRCLE
International Conference for Marketing, Management, Finance, Consumer Bahaviour, Tourism
and Retailing Research, Faculty of Economics and Business, univedrsity of Zagreb, Unlver5|ty
of Dubrovnik, Department of Economics and Business Economics, Dubrovnik, Croatia 27"
29" April 2011; str. 212. ISBN 978-953-6025-40-4.

7. ,The influence of global crisis on distributive trade in the countries in the SEE region*,koautor
(Sendi¢, Kurtovi¢, Ali¢), The 5th International Scientific Conference, Entrepreneurship and
Macroeconomic Management: Reflections on the World in Turmoil, Juraj Dobrila, University of
Pula, Department of Economics and Tourism “ Dr Mijo Mirkovi¢”, Pula, Croatia, March 24"
26th, 2011., ISBN 978-953-7498-41-2.

8. “Strategic Planning at Cantonal Level — Step Closer to EU: Canton Sarajevo Example”,
koautor (Emir Kurtovi¢, Senad Softi¢, Maida Fetahagi¢ i Gordana MemiSevic), u Proceedings,
International Scientific Conference: “Local Economic and Infrastructure Development of SEE
in the Context of EU Accession”, Akademija nauka Bosnhe i Hercegovine, Sarajevo,
September 20th-21th, 2013.

9. “Measuring customer service level in banking sector applying mystery calls method and its
relation to the HR department”, koautor (Emir Kurtovié¢, Amra HaSimbegovic), U: The Business
and Management Review, Volume 6 Number 3, June 2015, The 5th International Conference



on Restructuring of the Global Economy (ROGE), pp. 1-15, Rome-ltaly, Academy of
Business& Reatil Management, 22nd — 23rd June 2015. ISSN No — 2047-2854.

VI. RECENZIJE

1. Reviewer of the publication: ,Kanton Sarajevo — mjesto uspjeSnog biznisa”, Arch. Design,
Sarajevo, 2008.

2. Reviewer of the book: ,Domadi vodi¢ u svijet marketinga“, BH Privrednik, br. 55. 2006.
3. Reviewer eight (8) articles in “Zborniku radova Ekonomskog fakulteta u Sarajevu”, No. 27.

i 28. for 2007. and 2008., ISSN 0581-7439. EBSCO PUBLISHING — BUSINESS SOURCE
COMPLETE (Journals & Magazines), http://www.epnet.com/titleLists/bt-journals.xIs)

VIl. MEDUNARODNI ISTRAZIVA CKI PROJEKTI

“Organic food production — generator of rural development — regulatory and economic
framework”, Economic Institute Sarajevo 2007., project supported by USAID with technical
support of Urban Institute Washington.

"Restructuring BH coal mines®, Deloitte, 2007.

EC Project office i FIPA: “Business Environment”, (Atraction of FDI in BH), Decembar 2001.

World Bank i Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo - Projekat "Privatization in Bosnia
and Herzegovina", Rukovodilac projekta u BiH Prof.dr. Anton Milo$, mart 1999.

VIll. DOMACI ISTRAZIVACKI PROJEKTI

10.

11.

12.
13.
14.
15.
16.

17.

Jac€anje organizacionih, operativnih i finansijkih kapaciteta u vodovodima odabranih lokalnih u
okviru projekta opcinskog okoliSnog i ekonomskog upravljanja (MEG) — LOT — 2 — Skupina opSstina
Sjeveroisto¢ne BiH, 2017 (projekat u toku).

Procjena biznis okruzenja u odabranim lokalnim zajednicama sa podrucja sjeverozapadne Bosne,
Ekonomski institut Sarajevo, 2015.

Revizija ekonomsko-finansijske analize idejnog projekta izgradnje HE “Janjié¢i”, Zavod za
vodoprivredu Sarajevo, 2015.(u toku).

Socijalno poduzetniStvo u Kantonu Sarajevo, Socioekonomska slika Kantona Sarajevo, autor
teksta, Inicijativa za bolju i humaniju inkluziju — IBHI, Sarajevo, 2015.

Izrada sektorske analize po djelatnostima i specifiéne modifikacije busines plana organizacije
socijalnog preduzeca, Koautor, Ekonomski institut Sarajevo, 2014.

Revizija “Project Mobilization report-Preliminary Financial Assessment and Financial Viability for
HPP KruSevo i Zeleni vir", Zavod za vodoprivredu Sarajevo, 2014.

Revizija Strategije razvoja turizma Federacije Bosne i Hercegovine za period 2008-2018.,
Ekonomski institut Sarajevo, 2014.

Izrada akcionog plana za Kanton Sarajevo, Zavod za planiranje razvoja Kantona Sarajevo, 2013.
Istrazivanje javnog mnijenja o politi€kim partijama i njihovim liderima u Federaciji Bosne i
Hercegovine, Sarajevo, rukovodilac projekta, 2013..

Revizija marketing funkcije u Kompaniji ,Bosnalijek" Sarajevo, koautor, Ekonomski fakultet
Sarajevo, 2012.

Revizija ekonomsko-finansijske analize idejnog projekta izgradnje HE “Ustikolina”, Zavod za
vodoprivredu Sarajevo, 2012.

Analiza i procjena razvoja stanovniStva za period 2010-2030. za podrucje Opcine Tuzla, 2011.
Studija turisti¢kih potencijala grada Mostara, Koautor, Ekonomski institut Sarajevo, 2010.
Feasibility study za Hotel ,Ruza“ Mostar, Koautor, 2010.

Strategija razvoja Zovko Oil Zep&e, Ekonomski institut Sarajevo, koautor na projektu, juni 2010.
Strategija razvoja turizma Hrvatsko-Neretvanskog Kantona, Ekonomski institut Sarajevo, koautor
na projektu, oktobar 2010.

Revizija ekonomsko-finansijske analize idejnog projekta izgradnje HE “Vranduk”, Zavod za
vodoprivredu Sarajevo, 2010.



18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45,

46.

47.

Moguci pravci restrukturiranja Zavoda za vodoprivredu d.d. Sarajevo, rukovodilac i koautor na
projektu, 2009.

Studija predizvodljivosti (pre-feasibility study) lzgradnje ziare na Trebeviéu, Ekonomski institut
Sarajevo, saradnik na projektu, 2009.

Strategija razvoja Tuzlanskog kantona 2008-2013., Ekonomski institut Sarajevo, nhovembar 2008.,
koautor na Strategiji.

Studija privrednih djelatnosti — 1l faza, Ekonomski institut Sarajevo, oktobar 2008., rukovodilac
projekta i koautor.

Feasibility studija: "lzgradnja visokoregalnog skladiSta na lokalitetu Hrasnica", Rimeko d.o.o.
Sarajevo, oktobar 2008., koautor na projektu

IPOKS-Indeks poslovhog povjerenja ha Kantonu Sarajevo za 1. polugodiSte 2008. godine (IPOKS
— 1), Ekonomski institut Sarajevo, juna 2008. godine, saradnik na projektu.

Studija izvodljivosti realizacije projekta Tunel Spasa — D-B Sarajevo kao kulturno-historijska
turisticka destinacija, Ekonomski institut Sarajevo, maj 2008. autor na projektu.

Projekat "Auditing u oblasti organizacije marketinga u Kompaniji ZICA Sarajevo", Ekonomski
institut Sarajevo, Autor projekta, 2008.

Investicioni program: "lzgradnja i opremanje kapaciteta za primarnu obradu i preradu mesa u
proizvodnom pogonu Vogos¢a", saradnik na projektu, 2008.

"Makro i mikroorganizacija JP Rudnika uglja Burdevik", Ekonomski institut Sarajevo, 2008., autor i
saradnik na projektu.

Indeks poslovnog povjerenja na Kantonu Sarajevo — IPOKS, Ekonomski institute Sarajevo, 2007,
saradnik na projektu.

"Studija potencijalne opravdanosti daljeg nastavka rada na realizaciji ideje izgradnje sportsko-
rekreativnog centra SEBESIC" Ekonomski institut Sarajevo, novembar 2007., Autor na Projektu.
Ekspertiza "Mogucénost odrzivog razvoja podrucja Zastic¢enog pejzaza Bijabmare za potrebe izrade
prostornog Plana PPO ZP "Bijabmare”, Kanton Sarajevo, Zavod za planiranje razvoja Kantona,
2008., Autor Ekspertize.

"Strategija razvoja i biznis plan Foto-optik", Sarajevo, 2007, rukovodilac projekta.

"Studija izvodljivosti restitucije u Bosni i Hercegovini", Ekonomski Institut Sarajevo, 2006, saradnik
na projektu.

Studija “Privrednih djelatnosti — | Faza za potrebe izrade prostornog plana Kantona Sarajevo za
period 2003. do 2023., Ekonomski institut Sarajevo, 2006., saradnik na projektu.

Revizija Pre-feasibility studije “Autocesta na koridoru Vc¢” , Ministarstvo komunikacija i transporta,
2005. | 2006., saradnik na projektu.

Ekspertno misljenje “ Prilog za radni koncept prostornog plana Kantona Sarajevo 2003-2023.”,
2006., Sarajevo, koautor.

Elaborat “Izgradnja, opremanje, odrZavanje i upravljanje zatvorenim olimpijskim bazenom
Meander — Otoka, Sarajevo”, Ekonomski institut Sarajevo, 2006. koautor elaborata.

Projekat “Instrumenti i institucije nove zemljiSne politike”, Ekonomski institut Sarajevo, 2006.
rukovodilac projekta.

Revizija investicionog projekta "ZavrSetak izgradnje Klinic¢kog centra Sarajevo”, Ekonomski institut
Sarajevo, 2006.

Privatizacija "Agrokomerca" Velika KladuSa, Ekonomski Institut Sarajevo, 2005., saradnik na
projektu.

"Procjena vrijednosti opreme Tvornice kartona i kartonske ambalaze Cazin, Ekonomski institut
Sarajevo, rukovodilac projekta, 2004.

“Strategija razvoja kompanije “Sirbegovi¢” Graganica, KMS Consulting, rukovodilac projekta,
20083;

“lzvjeStaj o regionalnom humanom razvoju u BiH”, UNDP i Ekonomski institut u Sarajevu,
Sarajevo, 2003., saradnik na projektu;

Elaborat o opravdanosti osnivanja carinskog terminala na lokalitetu TP DC “Sarajevo” Rajlovac —
Sarajevo, juli 2002. — rukovodilac projekta;

Elaborat o opravdanosti osnivanja sajmiSta na lokalitetu TP DC “Sarajevo” Rajlovac — Sarajevo,
2001. — rukovodilac projekta;

Studija “Strategija razvoja preduzeéa POSTA”, Institut za organizaciju i ekonomiku, Sarajevo,
2000. — saradnik na projektu;

Studija “Dugoro¢no rjeSavanje vodosnabdijevanja, odvodnje i tretmana otpadnih voda u Kantonu
Sarajevo”, GIBB International, London, 1999.-2000. — konsultant i recenzent ekonomsko-
finansijskog i trziSnog dijela Studije;

Studija “Strategija razvoja i program marketinga Sarajevo osiguranje d.d. Sarajevo”, Institut za
organizaciju i ekonomiku, Sarajevo, 1999. — koautor;
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61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

Elaborat “Revizija cijene koStanja smjeStaja i ishrane i unapredenje organizacije JU Studentski
centar”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, Sarajevo 2000. — autor pojedinih sadrzaja
projekta;

Studija “Industrijska politika Federacije Bosne i Hercegovine”, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo, Sarajevo 1999. — autor pojedinih sadrzaja;

Elaborat “Organizacija preduze¢a Holiday Inn” Sarajevo, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo, 2000. — autor pojedinih sadrZaja;

Elaborat “Organizacija preduzeca '15. APRIL' Sarajevo, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo, 1999. — autor pojedinih dijelova projekta;

Elaborat “Organizacija Vije¢a ministara BiH", Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1999.
— autor pojedinih sadrZaja projekta;

ViSe projekata privatizacije preduzeca sa podrucja Federacije Bosne i Hercegovine u periodu
1996-2000. - rukovodilac, autor i koautor;

"Privatization in Bosnia and Herzegovina", World Bank, Institut za organizaciju i ekonomiku,
saradnik na projektu,1998, autor i koautor.

“Procjena poslovne vrijednosti cementare Kakanj”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo,
1997. — autor pojedinih sadrzaja;

“Procjena poslovne vrijednosti Siporex — Tuzla”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo,
1997. — autor pojedinih sadrZaja;

Elaborat “Organizacija Lutrije BiH", Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1996. - autor
pojedinih sadrZaja;

Elaborat “Mikroorganizacija MHTP — Sarajevo” Sarajevo, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo, 1996. — autor pojedinih dijelova Elaborata;

Projekat “Interventne mjere drzave neposredno nakon prestanka rata i globalna koncepcija
obnove”, Institut za organizaciju i ekonomiku sarajevo i Ministarstvo obnove Vlade RBiH, 1994. -
autor pojedinih sadrzaja;

Projekat “Organizacija Agencije RBiH za humanitarnu pomo¢”, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo i Ministarstvo za rad i socijalnu politiku Vlade RBiH, 1994. - autor pojedinih sadrzaja
projekta;

Projekat “Povratak izbjeglica i raseljenih lica”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo i
Ministarstvo za izbjeglice — Direkcija za raseljena lica i izbjeglice, 1994. — autor pojedinih sadrZaja;
Projekat “Strategija razvoja VMC”, Sarajevo, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1993. —
autor pojedinih sadrZaja;

Elaborat “Strategija razvoja MHD Merhamet”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1993.
— autor pojedinih sadrZaja;

Projekat “Strategija razvoja PTT InZenjeringa Sarajevo”, Ekonomski fakultet, Sarajevo, 1993. -
autor pojedinih sadrzaja studije;

Projekat “Istrazivanje trziSta kromokartonske ambalaze u BiH", UPI Institut, Sarajevo, 1991. —
rukovodilac projekta;

"Prestrukturiranje rudnika uglja u BiH", British Mining Consultants, London, Institut za organizaciju
i ekonomiku Sarajevo, 1992., saradnik na projektu.

Elaborat “Procjena poslovne vrijednosti HTP Aduna Bihac”, Institut za organizaciju i ekonomiku,
Sarajevo 1991. — autor pojedinih sadrZaja elaborata;

Elaborat “Organizacija preduze¢a Karaorman — Skopje”, Institut za organizaciju i ekonomiku,
1990. — rukovodilac projekta;

Studija “Unapredenje trziSnog nastupa UPI Klas Sarajevo”, UPI Institut, Sarajevo, 1990. — autor
pojedinih sadrzaja projekta;

Elaborat “Ekspertiza ekonomske opravdanosti poslovanja sa prijedlogom makroorganizacije
Agrokomerca”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1989. — autor pojedinih dijelova
studije;

Elaborat “Analiza trziSta i strategija marketinga UNIS — Tvornice bicikla LASTA — llidza”, Institut za
organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1990. — autor pojedinih sadrzaja elaborata;

Elaborat “Ekspertiza ekonomske sposobnosti poslovanja TKA Cazin”, Institut za organizaciju i
ekonomiku Sarajevo, Sarajevo 1988. - rukovodilac i autor trziSnog dijela;

Studija “100 programa razvoja male privrede”, IOE i Privredna komora BiH, Sarajevo, 1987. -
autor i rukovodilac projekta zajedno sa Mr Saranéi¢ Husom;

Elaborat “Makroorganizacija SOUR-a RMK Zenica, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo,
Sarajevo, 1985. — autor pojedinih sadrZaja elaborata;

Elaborat “Makroorganizacija SOUR-a Famos Sarajevo”, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo, 1985. - autor pojedinih sadrzaja elaborata;

Studija “Upravljanje trziSnim aktivnostima u privredi BiH u uslovima ekonomske stabilizacije”,
Institut za organizaciju i ekonomiku, Sarajevo, 1985. - rukovodilac i koautor studije;
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78.

79.

80.

81.

82.

83.

84.

Elaborat “Makroorganizacija Vezionica — Zvornik”, Institut za organizaciju i ekonomiku, Sarajevo,
1985. — autor pojedinih sadrzaja elaborata;

“Program razvoja male privrede na podrucju SO-e Listica”, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo 1984. - rukovodilac programa;

Projekat “Analiza trziSta proizvoda od aluminijuma-spustenih plafona i fasadnih elemenata za
Pirometal — Brcko”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1983. — autor pojedinih
sadrZaja;

Projekat “Analiza trziSta bolnickog namjeStaja i garderobernih ormara za FMN Stolac”, Institut za
organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1982. — saradnik na projektu;

“Analiza trziSta plastenika u SFRJ”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo, 1980. — saradnik
na projektu;

Studija “Analiza sektora gradevinarstva u Bosni i Hercegovini’, Institut za organizaciju i
ekonomiku, Sarajevo, 1979. — Saradnik na projektu;

Veliki broj investicionih programa, feasibility studija i preliminarnih predinvesticionih studija,
uglavnom autor trziSnog dijela projekata;

Vedi broj elaborata o privatizaciji preduzeca po tzv. “Markoviéevom Zakonu” — koautor.

IX. MENTORSTVO

1. Maagistarski radovi

A.1l. Mentorstvo

1. Emir Agi¢, Upotreba conjoint analize u istraZivanju marketinga: Teoretske postavke i
prakti¢ni aspekti, Univerztitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2006.

2. Enes Softi¢, Uvodenje novog proizvoda — Radio frekventna identifikacija (RFID) - u mobilnu
mrezu BH Telecom d.d. Sarajevo, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

3. Admir Puri¢, Orijentacija preduzec¢a prema potroSac¢ima u Bosni i Hercegovini, Univerzitet u
Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

4. Lakomica, Berin: Mjerenje nivoa trZiSne orijentacije u Unicredit banci: magistarski rad;
mentor Emir Kurtovi¢, Sarajevo: Ekonomski fakultet, 108 str. 2010.

5. Minela Cesko, Primjena marketindkih alata u identifikaciji uzroka socijalnog problema
nezaposlenosti, magistarski rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

6. Amra Causevi¢, IstraZivanje percepcije stanovni$tva o korupciji u Bosni i Hercegovini,
zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

7. Bojan Vuckovié, Kanali politicke komunikacije i Internet korisnici u BiH, zavrSni rad,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

8. Amila Helji¢, Upravljanje Zivotnim ciklusom usluga u telekomunikacijama, magistarski rad,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

9. Dino Mujanovi¢, Pozicioniranje proizvoda unutar procesa upravljanja kategorijama
proizvoda, zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

10. Marina Marinovi¢, Procjena vrijednosti brenda, zavrSni rad, Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2012.

11. Harisa Lipovac, TrZiSno komuniciranje u bankarstvu — primjer Raiffeisen Bank d.o.o0. BiH*
magistarski rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2012.

12. Lejla Salo, Primjena koncepta segmentacije, pozicioniranja i izbora ciljanog trzista na
primjeru Kablovske televizije HS", novembar, 2012., Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski
fakultet, 2012.

13. Nejra Sljivo, Marketing u turizmu — direktni marketing kao tehnika marketing komuniciranja,
zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2012.



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Ermin Neimarlija, 1zgradnja korporativnog brenda na trziStu kartona i kartonske ambalaze u
BiH — primjer kompanije Neimax d.o.0. Visoko, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet,
2012.

Sabina Salji¢, Komuniciranje inicijativa korporativne odgovornosti putem interneta — primjer
bankarskog sektora u Bosni i Hercegovini“, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet,
2012.

Faruk Hadzi¢, Istrazivanje trziSta obnovljivih izvora energije u svijetu i Bosni i
Hercegovini i mogucnosti razvoja domace masinske industrije, Univerzitet u
Sarajevu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2013.

Srdan Lazar, Razvoj trgovacke marke na primjeru ,Mercator d.0.0. Sarajevo, Univerzitet u
Sarajevu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2013.

Ana Handzi¢, “Upravljanje projektima u konsultantskoj industriji sa aspekta pruzaoca usluge
— primjer upravljanja projektom izrade tehnicke dokumentacije glavnog projekta za
autocestu u koridoru Vc — dionica Svilaj — Vukosavlje ", Ekonomski fakultet, 2013.

Enida Kasapovi¢, ,Marketing miks u osiguranju i analiza promocije kao elementa marketing
miksa na primjeru osiguravajucih druStava na BH trziStu osiguranja“, Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2013.

Martina Suman, M&A proces na primjeru preduzeéa ,Brigo Invest* d.o.0. Banoviéi,
Univerzitet u Sarajevu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2014.

Selma Memagi¢, Zna¢aj CRS (druStvene odgovornosti kompanija) u poslovanju kompanija
u Bosni i Hercegovini“, Univerzitet u Sarajevu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet,
2014.

Lejla Mirela Sari¢, Moguénost ulaska i poslovanja preduze¢a CIMOS na trzistu Sjeverne
Amerike, Univerzitet u Sarajevu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2014.

Dzenita Loncari¢, Uticaj ambalaze na ponaSanje potroSada u kupovini — na primjeru
mlije¢nih proizvoda mljekara Meggle i Inmer, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet,
2014.

Dejan Bukanovi¢, StrateSko upravljanje imidzom Bosne i Hercegovine u funkciji privlacenja
Stednog i intelektualnog potencijala bosansko-hercegovacke dijaspore, Univerzitet u
Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2014.

Jasmin Poturovi¢, Uticaj procesa odlu€ivanja klijenata o angazmanu advokatskih
kancelarija, te zakonskih i etiCkih ogranienja, na koriStenje marketinskih strategija
advokata pojedinaca u Kantonu Sarajevo, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2014.

Aida JaSarevic, Kvalitet usluga i satisfakcija potroSaca u turizmu: primjer turisticke agencije
Relax Tours, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2014.

Amra HaSimbegovi¢, Model mjerenja kvaliteta usluge komercijalnog bankarskog sektora u
Bosni i Hercegovini primjenom metode tajne kupovine, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski
fakultet, 2014.

Fahira Bukva, Uticaj internog marketinga na kvalitet usluge za kupce DP Marketa,
Ekonomski fakultet, 2014.

Enis Soski¢, Elektronska trgovina kao marketing kanal buduénosti kompanije SONY BiH,
Ekonomski fakultet, 2014.

Edison Pavlovi¢, Mjerenje trziSne orijentacije preduzec¢a PING d.o.0. Sarajevo, Univerzitet u
Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2015.
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31. Damira  HadZiahmetovi¢, Uticaj Mystery  shoppinga na  kvalitet  usluga
bosanskohercegovackim bankama, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

32. Lamija Muhi¢, Uticaj religioznosti na stavove potroSaca o islamskom bankarstvu - primjer
BBI banka, 2016.

33. Nejira Softi¢, Stavovi menadzera o primjeni koncepta drustvene odgovornosti u bankarskom
sektoru Bosne i Hercegovine, 2016.

34. Samra Campara-Clary, Marketinsko pozicioniranje neprofitne organizacije — empirijska
analiza na primjeru drustva Crvenog krsta/kriza Bosne i hercegovine, masinski fakultet
Sarajevo, 2017.

A.2. Clanstvo u komisiji

1. Colo Mediha, Uloga i znadaj odnosa s javno3¢u u javnim preduzeéima u Bosni i
Hercegovini, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2006.

2. Arslanagi¢ Samir, Dualni pristup mjerenju kvaliteta usluga u bankarskoj industriji Bosne
Hercegovine primjenom "B2B SERQUAL" metoda, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski
fakultet, 2006.

3. Vuji¢ Slobodan, Uticaj imidza kompanije na prodaju usluga pri koristenju indirektnog
kanala prodaje na primjeru leasing-a, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2006.

4. Hubijar Alvid, Upravljanje word-of-mouth (WOM) komunikacijom u profesionalnim
usluznim organizacijama u Bosni i Hercegovini, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski
fakultet, 2006.

5. Pilav Muhamed, OglaSavanje i stavovi menadZera o oglaSavanju u Bosni i Hercegovini,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2006.

6. PeStek Almir, Ograni¢ena racionalnost u ponaSanju potroSaca, Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2006.

7. Elma Mulabegovi¢-Hadzimehmedagi¢, Kreiranje turistickog imidza Bosne i
Hercegovine, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2006.

8. Mirnes Saldum, Uticaj franSize prodaje na uspjeSnost poslovanja kompanija u Bosni i
Hercegovini, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2007.

9. Nail Cau3evi¢, Upravljanje aktivnostima unapredenja prodaje u maloprodaji, Univerzitet
u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2007.

10. Almir Salihovié, Mjerenje kvalitete usluga Web stranica centralnih banaka u regiji
primjenom "E-SQ" kriterija, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2007.

11. Admir Basi¢, Globalne kompanije i izranjaju¢a trziSta: Metode rangiranja trzista,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2007.

12. Almir Gredi¢, Upravljanje marketingom sportskih organizacija, Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2007.

13. Kenan Spaho, Organizacija i funkcionisanje prodaje u kompanijama na industrijskom
trZiStu u Bosni i Hercegovini, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2007.

14. Sanela Avdi¢, Branding turistiCke destinacije-primjer kantona Sarajevo, Univerzitet u
Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2008.

15. Amra Tabakovi¢, lzgradnja brenda drzave:uporedni primjeri zemalja Centralne i
Istocne Evrope, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2008.
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16. Renata Radi¢, Zastita potroSaca u nerazvijenim trziSnim ekonomijama, Univerzitet u
Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2008.

17. Emir Krivi¢, Liéna prodaja kao profesiomnalna karijera: Stavovi studenata o karijeri u
oblasti licne prodaje, Univerzitet u Sarajevu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski
fakultet, 2008.

18. Selen Bali¢, Promocija OTC farmaceutskih proizvoda u Bosni i Hercegovini na primjeru
Plivinog MAXFLUE preparata, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

19. Aida Avduki¢,Category Management kao konkurentska prednost maloprodajnog
preduzeéa, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

20. Sead Basi¢, Upravljanje kategorijom proizvoda —primjer kompanije Unilever u Bosni i
Hercegovini, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

21. Irffan Lazovi¢, Brand arhitektura na farmaceutskom trziStu u Bosni i Hercegovini,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

22. Fuad Cibukgi¢, Korporativna drustvena odgovornost kod kompanija u BiH — slugaj
firme Siemens BiH, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

23. Malik Cabaravdi¢, Strategija marketing komuniciranja na trzidtu krajnje potrodnje —
primjer kampanje za brand Zlatna dzezva kompanije Vispak d.d. Visoko", Univerzitet u
Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

24. Faruk Unki¢, Elektronska posta kao sredstvo direktnog marketinga kompanija u Bosni i
Hercegovini“, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

25. Vesna Trogrli¢, Planiranje medunarodnog marketinga za trziSta susjednih zemalja“,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

26. Alma Nefi¢, Marketing metrika: teorija i praksa mjerenja marketinskih performansi u
proizvodackim kompanijama u regionu, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

27. Semina Halilovié, Razumijevanje determinanti ponaSanja korisnika informacionih
sistema, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

28. Azra Hadziomeragi¢, Upravljanje internom komunikacijom: primjer Raiffeisen Bank d.d.
BiH, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

29. Amela Tunovi¢ Suman, Uloga i znacaj korporativnog identiteta u upravljanju
korporativnom reputacijom na primjeru kompanije Bosnalijek d.d., Univerzitet u
Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

30. Aida Ajanovi¢, TrziSna orijentacija preduzeca — primjer telekom operatora u Bosni i
Hercegovini, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

31. Tarik Barakovi¢, Istrazivanje faktora izbora banke kod mladog ruralnog stanovnistva u
BiH — na primjeru Tuzlanskog kantona, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet,
20009.

32. Lejla Sakovi¢, Percepcija privatnih marki kod potroSata u Bosni i Hercegovini® ,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2009.

33. Nadija Niksi¢, Kvalitet pruzanja usluga u javhom sektoru — primjer Porezne uprave
Federacije BiH, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.

34. Eldin Kunto, Model direktnog marketinga i IT kompanijama, primjer kompanije Dell,
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.

35. Aida BeSi¢, Upravljanje kriznim komuniciranjem-Primjer KJKP "Sarajevogas",
Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.
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36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45,

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

Ismeta Elezovi¢, Efekti internog marketinga na kvalitet isporu¢ene vrijednosti kupcima
u trgovinskim preduzecima, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.

Vinko Jaki¢, MarketinSke strategije malog poduzetniStva, Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2010.

Aida Halilovi¢, Interni marketing u finansijskom sektoru Bosne i Hercegovine: Teorijski i
prakti€ni aspekti, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.

DZenana Hodzi¢, Ulaganje u ljudske resurse - nova vizija konkurentnosti bosansko-
hercegovackog gradevinarstva, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.

Adi Ali¢, Konvergencija potroSackih potreba u Evropskoj uniji: okvir za primjenu
evropskog koncepta medunarodnog marketinga, zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2010.

Sabina Muderizovié¢, Strategija sponzorstva na primjeru Sparkasse bank d.d. BH,
zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.

Berin Lakomica, Mjerenje nivoa trZiSne orijentacije u Unicredit Bank d.d. Sarajevo,
magistarski rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2010.

Azra Bojadzi¢, Upravljanje kriznim komuniciranjem — primjer centralne Banke BiH,
zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

Ajla Fazlinovi¢, Razvoj i upravljanje finansijskim proizvodima kao elementom marketing
mixs — na primjeru Sparkasse bank d.d. BiH, zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2011.

Namik GalijaSevi¢, Uticaj glabalne krize na bosanskohercegovac¢ko trziSte automobila,
zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

Nada Curkovié, Promocija kao dio marketing miksa u finansijskim institucijama — na
primjeru Hypo Alpe-Adria Bank a.d. Banja Luka, zavrsni rad Univerzitet u Sarajevu,
Ekonomski fakultet, 2011.

Mujadinovi¢ Alma, Istrazivanje medusobnih odnosa marketinga i prodaje na primjeru
kompanije BH Telecom d.d. Sarajevo, zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski
fakultet, 2011.

Merima CauSevié, Odnosi s medijima u organima uprave na primjeru Federalnog
ministarstva finansija, zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

Amer Bali¢, I1zazovi odrzivog poljoprivrednog razvoja sa posebnim osvrtom na Bosnu i
Hercegovinu, zavrsni rad, Univerzitet u Sarajevu, Ekonomski fakultet, 2011.

Haris Avdi¢, ,KoriStenje Interneta u promotivnim aktivnostima finansijskih institucija —
istrazivanje na primjeru Sparkasse Bank dd Sarajevo“, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
septembar 2010. (magistrirao, april 2011.)

Ajla Fazlinovi¢, ,Razvoj i upravljanje finansijskim proizvodima kao elementom
marketing miksa — na primjeru Sparkasse Bank d.d. BiH", Ekonomski fakultet u
Sarajevu, novembar 2010. (magistrirala, april 2011.)

Nada Curkovié, ,Promocija kao dio marketing miksa u finansijskim institucijama — na
primjeru Hypo Alpe-Adria Bank a.d. Banja Luka”, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
novembar 2010. (magistrirala, april 2011.)

Alma Mujadinovi¢, ,Istrazivanje medusobnih odnosa marketinga i prodaje na primjeru

kompanije BH Telecom d.d. Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, decembar
2010. (magistrirala, april 2011.)
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64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.

Merima Caus$evi¢, ,Odnosi s medijima u organima javne uprave na primjeru
Federalnog ministarstva finansija-financija“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, septembar
2010. (magistrirala, april 2011.)

Azra Bojadzi¢, ,Upravljanje kriznim komuniciranjem — primjer Centralne banke BiH”,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, septembar 2010. (magistrirala, april 2011.)

Sanela Hani¢, ,Upravljanje internom komunikacijom: primjer JU Dom zdravlja Kantona
Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, april 2011. (magistrirala, juli 2011.)

Ajla Delimustafi¢, ,Mjerenje vrijednosti brandova sa posebnim osvrtom na metod
mjerenja kompanije Interbrand”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, maj 2011.
(magistrirala, juli 2011.)

Kerim Hadzihasanovi¢, ,Upravljanje internom komunikacijom — primjer Famos Adi
d.o.0. Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, decembar 2010. (magistrirao, august
2011.)

Lejla Spirjan, ,Primjena druStvenih medija u kompanijama u Bosni i Hercegovini”,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, novembar 2010. (magistrirala, oktobar 2011.)

Aida Basi¢, ,Upotreba Interneta u provodenju aktivnosti odnosa s investitorima
kompanija u Bosni i Hercegovini”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, oktobar 2011.

Amra Proho, ,Distribucija bankarskih usluga zasnovana na savremenim
tehnologijama“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, decembar 2011.

Nina Kovag, “Primjena marketinga u bosanskohercegovackom visokom obrazovaniju:
primjer Univerziteta u Sarajevu”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, decembar 2011.

Nela Carapi¢, ,IstraZivanje razvijenosti internog komuniciranja u organima lokalne
uprave”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, juni 2012.

Mirjana Bevanda, Marketing strategija i planiranje u turizmu na primjeru Hercegovacko-
neretvanske Zupanije/kantona“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, august 2012.

Azra Veli¢, ,Upravljanje korporativnom reputacijom finansijskih institucija na primjeru
Sparkasse Bank d.d. Bosna i Hercegovina”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, juni 2012.

Azra Brackovi¢, ,Segmentacija trziSta finansijskih usluga na primjeru Unicredit Bank
d.d. BiH", Ekonomski fakultet u Sarajevu, maj 2012.

Mirela Avdi¢, ,Mjerenje nivoa trziSne orijentacije u Vakufskoj banci d.d. Sarajevo”,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2012.

Srdan Mandi¢, ,Razvoj i promocija konditorskih proizvoda na trziStu Bosne i
Hercegovine na primjeru orijentalnih poslastica iz proizvodnog asortimana kompanije
Klas d.d. Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, novembar 2012.

Minja Kralj, “Uloga i zna¢aj marketing planiranja u turisti¢ko-ugostiteljskim kapacitetima
i njegove reperkusije na trziSnu poziciju privrednog subjekta — primjer hotela Grand
Hotel Orebi¢ u Orebiéu, Hrvatska”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, april 2009. (u radu)

Irma Podzi¢, ,Marketing aspekti motivacije i motivacijskih tehnika u bankarstvu - case
study Raiffeisen bank d.d.“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2012.

Tatjana Djulbi¢, "Upravljanje kljuénim kupcima - Nestle", Ekonomski fakultet u
Sarajevu, 2012.

Muris Hadzimehi¢, ,Korporativha drustvena odgovornost — primjer Intesa Sanpaolo
banke BiH", Ekonomski fakultet u Sarajevu, novembar 2012.
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89.
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92.

Elma VelaSevi¢,, Sistem upravljanja kvalitetom: uloga, znacaj i implementacija —
primjer ,Enker* d.d. TeSanj“. ZavrSni rad, Ekonomski fakultet u Sarajevu, januar 2013.

Ana Simunovié, ,Interna komunikacija u JP Zeljeznice Federacije Bosne i Hercegovine
d.o.o0. Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Ibrahim Kerla, ,IstraZivanje trZiSne orijentacije kompanija — primjer Centrotrans
Eurolines d.d. Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Vukovi¢ Silvio, ,Upravljanje privatnim markama unutar specificnih prodavaonica na
primjeru Tekstilprometa Zagreb i Lantee Zagreb®, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Anesa Omanovi¢, ,Stavovi studenata i oekivanje koristi od volontiranja“, Ekonomski
fakultet u Sarajevu, 2013.

Almira IbiSevi¢, ,Metod direct costinga i njegov doprinos unaprijedenju prodajne politike
preduzec¢a“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Sevda Buco, ,Upravljanje kvalitetom usluga na primjeru BH Telecoma®, Ekonomski
fakultet u Sarajevu, 2013.

Adna GeZo, ,Mjerenje kvaliteta pruZenih zdravstvenih usluga pacijentima na primjeru
kompanije Widex d.o.o. Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Edina Sehovi¢, ,lzgradnja liénog brenda sa posebnim osvrtom na ulogu li¢nih odnosa s
javnoSéu na druStvenim mrezama”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Minela Hota, ,Upravljanje kriznim komuniciranjem u javnim preduzec¢ima na primjeru
KJKP Gras Sarajevo”, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Edita BosSnjak, ,Istrazivanje stavova potroSaa u Bosni i Hercegovini prema zelenim
markama"“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2013.

Aida Grosi¢, ,Uticaj in-store komunikacija na impulsivnu kupovinu®, Ekonomski fakultet
u Sarajevu, 2013.

Muhamed Jugovié¢, ,Kljuéni faktori uspjeha u upravljanju prodajom na primjeru
kompanije Bosnalijek d.d. Sarajevo“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Emira Mujezinovi¢, ,Korporativna druStvena odgovornost kod kompanija u Bosni i
Hercegovini na primjeru kompanije BH Telecom d.d. Sarajevo”, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, 2014.

Ismet GalijaSevi¢, Internet kao marketinski komunikacioni medij u funkciji kreiranja
imidza Bosne i Hercegovine, Ekonomski fakultet u Biha¢u, 2014.

Adla Becirovi¢, Uticaj atmosfere maloprodajnog mjesta na kupovne namjere
potroSaca“. Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Aida Alajbegovi¢-Kamenica, Analiza prisutnosti banaka unutar druStvene mreze
Facebook na primjeru bankarske industrije u Bosni i Hercegovini, Ekonomski fakultet u
Sarajevu , 2014.

Emina Mehmedovi¢, Promocija globalnog branda na lokalnom trziStu na primjeru
branda Volkswagen u Bosni i Hercegovini, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Alma Hodzi¢-Culjevi¢, Uticaj adaptivne prodaje na performanse prodajnog osoblja u
osiguranju, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Mirza Muhi¢, OglaSavanje bosanskohercegovackih kompanija na druStvenim
mrezama, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.
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Tamara Turnadzi¢, Social Commerce: uloga druStvenih mreza u online kupovini,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Ana Ramljak, Strategija i implementacija marketinga na trZiStu poslovne potrosnje,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Nives Grzi¢, Zadovoljstvo internim komuniciranjem: primjer Sarajevska pivara d.d.,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Jasna Kragulj, Istrazivanje marketinga u cilju uvodenja novog proizvoda na trziste —
primjer izdavatke kuée Sarajevo Publishing d.d. Sarajevo, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, 2014.

Selma Tribi¢, Cijena i cjenovne strategije kao instrument pozicioniranja u maloprodaji,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Neki¢ Jasna, Kljuéni faktori uspjeha licne prodaje na primjeru farmaceutske kompanije
Bosnalijek d.d. Sarajevo, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

VraneSi¢ Damir, Uticaj primjene mjera protiv korupcije i pranja novca na imidz Bosne i
Hercegovine, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

. Milovan Saula, Upravljenje prodajnim osobljem u finansijskim institucijama na primjeru

Intesa Sanpaolo banke Banja Luka, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Feda Begovi¢, Istrazivanje karakteristika promocije u malim firmama, Ekonomski
fakultet u Sarajevu, 2014.

Harun Spahi¢, Online trgovina u maloprodajnim formatima u Bosni i Hercegovini s
posebnim osvrtom na kompaniju Konzum d.d., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Karahasan Anela, Profil brend menadZera u Bosni i Hercegovini: Uloga, zadaci i
karakteristike, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Edin Sari¢, Uvodenije vitke (lean) proizvodnje u Prevent FAD Jelah u cilju pobolj3anja
poslovanja, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2014.

Saci¢ Admir, Uticaj novih medija na tradicionalne medije, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, 2014.

Seleskovi¢ Bojan, Odnosi sa medijima u sportskim organizacijama na primjeru tri
sportska saveza u Bosni i Hercegovini, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

Jakub Salki¢, Praksa islamskog marketinga u Bosni i Hercegovini — primjer BBI banke
i BBI centra, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

Mia Tali¢, Personifikacija u promociji — kreativan put do poslovnog uspjeha,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

. Kurbegovi¢ Almir, Uvodenje nove robne marke na trziSte — primjer uvodenja robne

marke Gorenje na trziSte Bosne i Hercegovine, Ekonomski fakultet u Sarajevu 2015.

. Merlisa Zigonja-Peljto, Perspektive Bosne i hercegovine na svjetskom halal trzistu

studija slu¢aja ,AKOVAGroup“, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

. Almir Kurbegovi¢, Uvodenje nove robne marke na trziSte — primjer uvodenja robne

marke Gorenje+ na trziSte Bosne i Hercegovine, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

Adela Rami¢, Percepcija islamskog bankarstva u BiH javnosti kao pretpostavka
njegovog daljeg razvoja, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

Dena Bumrukgi¢, Odnosi s javnoS¢éu putem interneta — analiza sadrzaja Web stranica
nevladinih organizacija u Bosni i Hercegovini, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.
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114. Ramajana Mebita, Marketing komuniciranje u bankarstvu — prakti¢an primjer
Raiffeisen Bank d.d. Bosna i Hercegovina, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

115. Jasmina Brdari¢, Upravljanje odnosima sa klijentima na primjeru Privredne banke
Sarajevo d.d., Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

116. Kenan Drljevi¢, Upravljenje internim komuniciranjem u poslovnoj sredini kompanije
Energoinvest d.d. Sarajevo, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

117. Aida Kamber, Blog kao sredstvo marketing komuniciranja i njegova (ne)iskoriStenost u
BiH, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

118. Omer BecirhodZi¢, Determinante lojalnosti kupaca u maloprodaji Bosne i
Hercegovine, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

119. Pana Agi¢, TrziSna orijentacija preduzeca u elektroprivrednoj djelatnsoti u Bosni i
Hercegovini, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

120. DZenita Mutap, Upravljanje projektnim ciklusom i edukacija uposlenika jedinica
lokalne samouprave, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2015.

121. Faris Gurda, primjena koncepta croedsourcinga u marketingu na primjeru kompanija u
Bosni i Hercegovini, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2016.

122. lima Hadzi¢, Poslovna etika i eticno vodenje preduzec¢a, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, 2016.

123. Fatima Veladzi¢, 1zvozni marketing mineralnih voda u Bosni i Hercegovini, Studija
slu€aja Sarajevski kiseljak, 2015.

124. Jefimija Mijanovi¢, Mjerenje zadovoljstva prodavaca poslom na primjeru zastupnika
prodaje Grawe osiguranja d.d. Sarajevo, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2016.

125. Sadida Boji¢, Implementacija upravljanja odnosima s kupcima na primjeru
Elektroprivreda BiH d.d. Sarajevo, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2016.

126. Emina MeSanovi¢, Uticaj brand image-a na lojalnost brand-u i premijsku cijenu na
B2B trziStu na primjeru ERP software-a Pantheon u Bosni i Hercegovini, Ekonomski
fakultet u Sarajevu, 2016.

127. Ali Efendi¢, DruStvene mreze kao alat za promociju kompanije, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, 2016.

128. Tarik Neki¢, Manipulacija potroSa¢ima putem druStvenih mreza, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, 2016.

129. Elma Bido, Socio-kulturne determinante ponaSanja bh. potroSaca na trziStu organskih
i tradicionalnih prehrambenih proizvoda, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2016.

130. Mirjana Vasic, Uticaj drustvenih medija na vrijednost brenda — primjer Violeta d.o.o.,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2017.

131. Adnan Sutrovi¢, Integrisano marketing komuniciranje (IMK): Analiza online i offline
medija marketing komuniciranja na telekomunikacijskom trzistu u BiH, Ekonomski
fakultet u Sarajevu, 2017.

132. Amir Pecar, Uloga i obiljezja prodajnog osposobljavanja u bosansko-hercegova¢kim
preduzec¢ima, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2017.

133. Senad RedzZi¢, Kljuéni faktori uspjeha u prodajnom procesu u komercijalnom
bankarstvu u segmentu poslovanja sa privredom, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2017.
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134. Ivona Milojevi¢, Organizacija i funkcioniranje odnosa s javno3¢u na primjeru
kompanije Sarajevo osiguranje d.d. Sarajevo, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2017.

135. Asim Hajdar, Uticaj internog marketinga na predanost kompaniji osoblja prve linije
prodaje, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2017.

136. Hadziselimovi¢ Eldin, Unapijedenje prodajnih procesa na primjeru ASA grupacije,
Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2017.

137. Nermana Cubro, Potrebne vjestine menadzZera prodaje u distributerskim firmama u
BiH, Ekonomski fakultet u Sarajevu, 2017.

B. Doktorski radovi

B.1. Mentorstvo

1. Mentor pri izradi doktorske teze kandidata: mr Denis Berberovi¢, “Consumer identity construction
in marketing: understanding symbolic consumption of the diaspora market segment”. Rad na
izradi disertacije je u toku.

2. Supervizor i mentor kandidata: mr Faruk HadzZiomerovié: ,Determinante uspjeSnosti kampanje
politickog marketinga“

B.2. Clanstvo u komisiji

1. mr Fehri¢ Fahrudin, StrateSko upravljanje ambalazom kao elementom proizvodnog i
promocionog miksa kompanije, Ekonomski fakultet, 2005.

2. mr Almir PeStek, E-marketing strategije u industriji turuzma u Bosni i Hercegovini,
Ekonomski fakultet, 2009.

3. mr Emir Agi¢, StrateSke orijentacije preduzec¢a i njihov uticaj na poslovne performanse:
Determinante, mjerenje i empirijska analiza, Ekonomski fakultet, 2010.

4. mr Sead BaSi¢, Primjena koncepta upravljanja kljuénim kupcima u zemljama u tranziciji —
teorijski i empirijski aspekti, Prijava teme, 2013.

5. mr Mirnes Saldum, Perspektive razvoja franSiznog poslovanja u Bosni i Hercegovini, Ekonomski
fakultet u Bihac¢u, 2014.

6. mr Arnela Nani¢, PotroSacki etnocentrizam u funkciji razvoja malog i srednjeg poduzetniStva u
Bosni i Hercegovini i konkurentnosti domace privrede u uslovima globalizacije, Ekonomski
fakultet u Bihac¢u, 2015.

X. DODATNE REFERENCE

1. ORGANIZACIJA DOMA €IH KONGRESA | SKUPOVA ( CLANSTVO
ORGANIZACIJSKOM ODBORU )

« Clan programskog i organizacionog odbora projekta: "Bosna i Hercegovina: Moguénosti i
perspektive razvoja", u organizaciji Akademije Nauka Bosne i Hercegovine, Sarajevo, viSe
savjetovanja i okruglih stolova 1996-2004.

« Clan organizacionog odbora Savjetovanja "Razvoj elektronskih medija u Bosni i

Hercegovini”, RTV Federacije BiH i Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo,
Sarajevo, maj 1998.
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« Uvodniéar i ¢lan organizacionog odbora medunarodnog simpozijuma "Bosnia and
Herzegovina:Economics Perspectives, Business Opportunities and International Cooperation”,
GOPA - Consultants, Bad Homburg Njemacka i Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo,
Sarajevo 26. i 27. novembra 1996.

* "Procjena vrijednosti preduze¢a" , ¢lan organizacionog odbora i predavac, Institut za
organizaciju i ekonomiku, Igman-Sarajevo, 1992.

e “Business Education and Economic Development: a Key to Bosnian Integration in the new
Europe, predsjednik organizacionog odbora, Ekonomski fakultet Sarajevo, 2006.

e “Savremena trZiSna praksa i izazovi’, Ekonomski fakultet u Sarajevu, posjeta prof. Philipa
Kotlera, Sarajevo 2006.

 "Stratesko planiranje naspram ideologija”, Svicarski Nauéni Fond SNF i Ekonomski institut
Sarajevo, Clan organizacionog odbora, 2009.

« “Sarajevo pliva” — Sport, rekreacija i edukacija u sluzbi stvaranja zdravog drustva, Olimpijski
bazen Sarajevo, Sarajevo, 2009.

2. PROFESIONALNO ISKUSTVO
Predavac iz oblasti marketinga, menadzmenta i organizacije na viSe seminara od kojih se navode:

e “Upravljanje malim biznisom”, Poslovna Skola EF Sarajevo;

« " Unaprijedenje poslovanja kompanije Sirbegovi¢";

* “Proces planiranja u marketingu”, USA AID — Business Development Programm,;

e “Organizacioni menadZment”, USA AID, Business Development Programm,;

e “TrziSna orijentacija preduzeca”, Poslovna Skola Ekonomskog fakulteta u Sarajevu;

« “StrateSki menadZment”, Institut za organizaciju i ekonomiku Sarajevo;

« “Skola malog biznisa”, Centar za razvoj malog biznisa, FOD BiH/Soro3, Sarajevo;

e “Procjenitelji poslovne vrijednosti preduzeéa”, Institut za organizaciju i ekonomiku
Sarajevo;

e “Transition in Central and Easteren Europe — Challenges of 21 st Century”, Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu;

« IstraZivanje trziSta i proces strateSkog planiranja”, USA AID, Business Development
Programm, Sarajevo, Banja Luka;

e "Marketing menadzment u poljoprivrednim organizacijama”, UMCOR, Trebinje;

e "Saradnja sa industrijom kroz poslovnu edukaciju" -«INDUSTRIJA | VISOKO OBRAZOVANJE
— Implementacija saradnje sa industrijom na BH univerzitetima», Tempus projekat, MaSinski
fakultet Univerziteta u Sarajevu,

« "StrateSko i marketing planiranje", Sarajevo craft, Sarajevo;

e "Marketing menadzZment u poljoprivrednim organizacijama”, LESPnet, Vlasi¢;

e Znacaj i provodenje strateSkog marketinga u kompanijama u BiH, SGSB, Sarajevo.

+ "StrateSko planiranje u kompaniji Sirbegovi¢", Gra¢anica;

« Marketing u farmaciji, JU "Apoteke Sarajevo", Sarajevo;

e "Upravljanje javnim ustanovama u zdravstvu", Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo;

« ,Daj ideju-postani poduzetnica“, Ecos, Institut za edukaciju, Vanjskotrgovinska komora;

« International Sales Manager“, VTK, Sarajevo;

e Zdravstveni menadZment“, Federalno ministarstvo zdravstva, EFSA, Zavod za javnho
zdravstvo, nivo SHCE 2 i nivo SCHE 3.

« ,Skola voditelja prodaje u Grawe osiguranju d.d. Sarajevo — Predvidanje i planiranje prodaje“,
Poslovna Skola EFSA i Grawe osiguranje d.d.
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