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Program: Menadzment, Smjer: Marketing
Smijer je namijenjen studentima |l ciklusa studija koji Zele integrisati i prosiriti znanja iz oblasti marketinga koja su stekli tokom prvog ciklusa AACSB
studija i usmjeriti se ka karijeri u oblasti marketinga. Program je dizajniran tako da podstakne transformaciju shvatanja biznisa na bazi
marketinskih nauénih disciplina pruzaijuéi izvanrednu edukaciju u oblastima poput marketing strategije, primijenjenog istrazivanja marketinga, ACCREDITED

upravljanja proizvodima i uslugama, digitalnog marketinga i dr.



Trajanje studijskog programa

Prvi semestar

U toku prvog semestra,
studenti sluSaju predmete
kroz koje sti¢u napredna
znanja iz oblasti
istrazivackih metoda,
marketinskih stretagija i
taktika, ponasanja
potrosaca i
neuromarketinga,
primijenjenog istrazivanja
marketinga i marketinga u
globalnom okruzeniu.
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Drugi semestar

U toku drugog semestraq,
studenti usvajaju znanja i
viestine o upravljanju
proizvodima i uslugama,
prodajom, marketing
komuniciranjem i marketing
kanalima te unapreduju
znanja iz digitalnog
marketinga i inovacija u
marketingu.
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Treéi semestar

U toku tre¢eg semestra,
studenti razvijaju
analiticke vijestine i
usvajaju dodatna znanja
o razli¢itim kvantitativnim
i kvalitativnim metodama
koje se primjenjuju u
istraZivanjima, uée o B2B
marketing menadZmentu
te biraju dva izborna
predmeta.

Cetvrti semestar

Cetvrti semestar posvecen
je pisanju i kompletiranju
zavrsnog rada studenata.



Marketing

Osnovni ciljevi ovog smjera se odnose na osiguravanje kvalitetnih marketing
brograma te podriku edukaciji i razvijanju vjestina koje ¢e pripremiti studente
za uspjeh u poslovnoj karijeri u marketinskoj industriji.

Opis smjera

Program je dizajniran tako da podstakne transformaciju shvatanja biznisa
na bazi marketinskih nauénih disciplina pruZaijuéi izvanrednu edukaciju u
oblasti marketinga, poput marketing strategije, primijenjenog istraZivanja
marketinga, upravljanja proizvodima i uslugama, digitalnog marketinga i
dr., kreirajuéi znanje i informacije, te njihovu diseminaciju. Cilj programa je
pomodi u izgradnji pristupa poslovaniju i orijentaciji koja vodi trziste i
lidera u kreiranju znanja u oblasti strateskog marketinga i gradeniju
aktivnog pristupa u kreiranju biznisa. Program je namijenjen studentima
zaposljavanja na poslovima poput marketing menadzera, brend
menadzera, kreatora sadrzaja, menadzZera digitalnog marketinga,
menadzera proizvoda, menadzera kljuénih kupaca, menadzera prodaie,
komunikacijskog menadzera i mnogih drugih.




l Ishodi uéenja

Nakon zavrietka programa, studenti ce:

Znanje Vjestine Kompetencije

* biti u stanju da pokaZu *  modi primijeniti nauéene * biti u stanju da primijene
napredno teoretsko znanje o Cinjenice, teorije, rezultate empirijskih
paradigmama, naéelima, paradigme, naéela i studija na sistemati¢an
konceptima i teorijama koncepte u objasdnjavanju i nacin kako bi analizirali
izu¢avanih oblasti rieSavanju poslovnih probleme, pronasli

* da provedu metodoloska, problema u upravljanju odgovarajuéa riesenja
primarna i sekundarna marketingom za razlicita pitanja i
istraZivanja o problemima iz *  Modi formulisati i objasniti objasnili riesenja
izu€avanih oblasti argumente u U struénim teorijskim argumentima

* da razumiju nalaze raspravama i diskusijoma i * modi dizajnirati
objavljenih istraZivanja iz pisanim radovima istraZivanje i provesti
Sirokog spektra izvora * biti u stanju da prikupe, analizu primjenom

* da pokazu razumijevanje i analiziraju i/ili sintetiziraju kvantitativnih i
struénost u koristenju podatke iz razligitih izvora kvalitativnih tehnika za
naprednih kvantitativnih te prezentiraju i analizu podataka
metoda i softverskih paketa interpretiraju rezultate * modi predstaviti

* prepoznaju probleme u analize podataka koncepte i teorije i
poslovanju i iste povezuju sa * modi da primijene analitiki procijeniti
primjenom stecenih znanja pristup u poredeniju rezultate

itd. razli¢itih programa istraZivanja u
marketinga, razviti i prakticne
ocijeniti marketinske svrhe itd.
strategije itd.




Zanimanja za koja se studenti spremaiju

Neka od zanimanja za koje se studenti spremaiju

Marketing menadzer/ica

Odgovoran/na je za kreiranje
marketing strategije i
osmisljavanje i realizaciju
uspjesnih marketing kampanija.
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Menadzer/ica proizvoda

Njegova/njena odgovornost tice
se upravljanje proizvodom u
razli¢itim fazama Zivotnog
ciklusa proizvoda te sinergetskog
djelovanja s inZinjerima kako bi
se kreirao proizvod koji
potrosadi zele.

Brend menadzer/ica

Odgovoran/na je za razvoj
strategije brenda, promovisanje
brenda, njegov rast i ekspanzijy,
te implementaciju planova koji se

odnose na brend.

Menadzer/ica kljuénih kupaca

Odgovoran/na je za
uspostavljanje i odrZzavanje
kontakata s kljuénim kupcima,
anticipiranje njihovih potreba,
pridrzavanje Zeljenih rokova i
pruzanje pomoci kupcima.

Kreator/ica sadrzaja

Odgovoran/na je za kreiranje
zabavnog i edukativnog
sadrzaja koji se konzumira kroz
razli¢éite medije.

Menadzer/ica prodaje

Odgovoran/na je za upravljanje
prodajnim timovima. Neke od
odgovornosti ukljucuju i
mentorstvo i trening prodajnog
osoblja, kreiranje prodajnih
planova i analizu ostvarenih
rezultata.



Struktura programa

Prvi semestar

IstraZivacke metode

Marketinske strategije i taktike N
Ponasanje potrosada i neuromarketing Q
Primijenjeno istraZivanje marketinga

Globalni marketing

Drugi semestar

Upravljanje proizvodima i uslugama

Upravljanje prodajom '
Upravljanje marketing komuniciranjem i

Upravljanje marketing kanalima
Digitalni marketing i inovacije v marketingu

Treéi semestar

Metodologija istraZivanja
Marketing analitika

B2B marketing menadzment "|

Izborni predmet
Izborni predmet

Cetvrti semestar

Zavrsni rad ‘



Medu 50 najatraktivnijih zanimanja v SAD-u v 2021. godini prema Glassdoor-u, spada i nekoliko zanimanja iz oblasti
marketinga, a to su:

Menadzer proizvoda 3 -I Marketing menadzer

4

L)

Menadzer prodaje 2 2 Projekt menadzer



LaSto studenti trebaju upisati ovaj smjer?

Prema izvjestaju drustvene mreze LinkedIn, ponuda poslova iz
oblasti marketinga je porasla za 63% v 2021. godini, dok je
tokom godine otvoreno ¢ak 381.000 pozicija iz oblasti
marketinga na ovoj mrezi. Kao posliedica pandemije, pozicije u
marketingu sa moguénoséu rada ,,na daljinu” postale su
izuzetno popularne, sto je dodatno povecalo moguénosti
zaposlenja buduéim marketarima.




