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1ZVJESTAJ O REZULTATIMA RADA U NASTAVI | NAUCNOISTRAZIVACKOM RADU
U PERIODU 2018-2025.

Na osnovu ¢lana 134. Zakona o visokom obrazovanju Kantona Sarajevo i ¢lana 229. Statuta
Univerziteta u Sarajevu, podnosim izvjestaj o radu u nastavi i nau¢noistrazivackom radu u
posljednjih sedam godina.

VIJECU UNIVERZITETA U SARAJEVU-EKONOMSKI FAKULTET

1ZVJESTA)

Ovaj izvjeStaj prikazuje rezultate rada u nastavi i naucno-istrazivatkom angaimanu u
posljednjih sedam godina, od momenta izbora u zvanje redovne profesorice 2018. godine.
lzvjestaj je strukturiran u nekoliko kljuénih dijelova kako bi se prikazao cjelokupni
profesionalni angaZman: prvo su predstavljeni bibliografski podaci, podijeljeni po
kategorijama knjiga, radova u ¢asopisima i prezentacija na konferencijama; zatim je prikazan
pedagoski rad, uklju€ujuci izvodenje predavanja i mentorstva; na kraju, izvjeStaj obuhvata
angaiman na projektima i profesionalno iskustvo. Ovakva struktura omogucéava
sveobuhvatni pregled postignuc¢a u nastavnom, istrazivackom i profesionalnom djelovanju

tokom navedenog perioda.
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2 PEDAGOSKIRAD

2.1 Predavanja

Na Ekonomskom fakultetu Melika Husié-Mehmedovié realizira nastavu na 1 i Il ciklusu studija,
prevashodno iz predmeta Pona$anje potro$aca i Marketing menadiment, §to predstavlja
njeno osnovno pedagosko podrudje. U nastavi primjenjuje savremene medunarodne prakse
praéenja predmeta, evaluacije rada studenata i osiguravanja kvaliteta nastavnog procesa,
¢ime se omogucava stalno unapredenje metodologije rada. Nastava se izvodi kombinacijom
predavanja, interaktivnih diskusija, studija slu€aja i prakticnih zadataka, Sto studentima
omoguéava povezivanje teorijskih znanja sa realnim poslovnim primjerima.

U okviru nastavnog angaZmana uvedene su i hajsavremenije tehnike i metode rada, medu
kojima se izdvaja Neuromarketing. Ovaj predmet se u potpunosti realizira u laboratorijskim
uslovima i kroz istraZivacki projektni rad, sto studentima pruza priliku za direktan uvid u
prakticnu primjenu bihevioralnih i neuromarketin3kih metoda. Time se razvijaju istraZivacke
vjestine studenata, potife timski rad i osigurava iskustveno ucenje.

Evaluacije studenata i povratne informacije prikupljene tokom nastavnog procesa pokazuju
kontinuiran visok stepen interesa i zadovoljstva realizacijom nastave, a dodatna potvrda
kvaliteta predavanja su i dugotrajni medunarodni angaZmani kao nositelja predmeta na
slijedeéim fakultetima:

s  MIB School of Management, Trst, Italija — kontinuirani angaiman od 2023. godine na
MBA programu {AMBA i EPAS/EFMD akreditiran), predmet Marketing Management.
https://mib.edu/

 NEOMA Business School, Rouen, Francuska (EQUIS/EFMD, AACSB, AMBA akreditiran)
~ kontinuirani angaiman od 2024, godine na master programu MSc International
Business Development, predmet Buyer Behaviar. https://neoma-bs.fr/

¢ Ekonomski fakultet, Univerzitet u Rijeci, Hrvatska — jednogodisnji angaZman 2024.
godine na doktorskom studiju, predmet Razvoj teorije i kvalitativni istraZivacki dizajn

e Rochester Institute of Technology (RIT) Croatia, Dubrovnik, Hrvatska — jednogodinji
angaZman 2022. gadine na dodiplomskom programu, predmet Consumer Behavior.
https://www.croatia.rit.edu/




2.2 Mentorstvo

Kontinuirano mentorira diplomske i magistarske radove, pruZajuci podriku studentima
tokom cijelog istraZivatkog procesa. Do sada je uspjesno mentorirala vile od 60 master
radova, kako na bosanskom, tako i na engleskom jeziku. Dio ovih radova rezultirao je
publikacijama u nauénim casopisima, dok su neki prezentirani na medunarodnim
konferencijama, Sto govori o kvaliteti zavr3nih radova.

Tematski, mentorisani radovi uglavhom se fokusiraju na razlicite aspekte ponaSanja
potro%ada i razumijevanja kupovnih odluka, ukljuéujudi istraZivanje emocija potro3ada tokom
procesa kupovine i koritenja proizvoda. Pored toga, znacajan dio istraZivanja posveéen je
osnaZivanju Zena, kroz analizu finansijskih i poslovnih stimulansa ili zdravlja Zena. Dio
analizira obrazovne politike i kvalitet visokog obrazovania. Ovakav pristup omogucava
integraciju teorijskih i praktitnih saznanja, te doprinosi razvoju novih spoznaja u oblasti
marketinga, ponasanja potrosaca i rodno adgovornih politika.

Kada je rije¢ o doktorskim tezama, ucestvuje u radu razli€itih komisija za odbranu doktorskih
radova, kako na Ekonomskom fakultetu UNSA, tako i na drugim obrazovnim institucijama.
0d 2018. do danas to su slijededi kandidati:

¢ Maja Bosni¢, MsC: “Gender responsive budgeting - from feminist theories to
implementation trough public financial management”, Centar za interdisciplinarne
studije — ,,Prof. dr. Zdravko Grebo”, mentorica, u procesu izrade

e Arslan Umut Ergezer, MSc., ,Contempaorary Migrations in Western Balkans: Empirical
analysis and policy implications focused on human security” Centar za
interdisciplinarne studije — ,,Prof. dr. Zdravko Grebo”, predsjednica komisije, u toku
izrade

¢ Jelena Uzelac Vasi¢, MsC: “Understanding Business Ecosystem Context and its
Relationship with Firm Strategy and Performance in the IT Industry”, Ekonomski
fakultetu, Univerzitet u Rijeci, ¢lanica komisije, u procesu izrade

e Una Bejtovi¢, MA, ,Critical reflection on the role of strategic communication in global
perception of Islam”, Centar za interdisciplinarne studije — ,Prof. dr. Zdravko Grebo”
¢lanica komisije, u procesu izrade

o NedZla Maktouf, PhD, Potro3acki utemeljena vrijednost neo-luksuznih brendova,
Ekonomski fakultet, predsjednica komisije, 2024.

e Haris Muhic, PhD: “Quality Assessment of Services in Bosnia and Hercegovina Higher
Education — Application of SERVQUAL model”, Centar za interdisciplinarne studije —
»Prof. dr. Zdravko Grebo”, Elanica kamisije, 2024.

e Emilija Heleta-3vraki¢, PhD, “Determinante i efekti lojalnosti brendu sa fokusom na
izgradnju kapitala brenda” Ekonomski fakultet, lanica komisije, 2023.



¢ Vahidin Katica, PhD, , Uticaj mjera zdravstvene politike na promjenu ponasanja ciline
skupine: primjer Covid-19 pandemije”, Ekonomski fakultet, predsjednica komisije,
2022.

e Cornelis G,W. Caspers, PhD: ,The Role of Trust and Time Orientation in Establishing
Consumer Social Responsible Behavior in the Water Sector”, Ekonomski fakultet,
Predsjednica komisije, 2021.

* Anida Krajina, PhD: “Interpretation of online consumer behaviour from the consumer
neuroscience perspective- cross generational study”, Masaryk University, Faculty of
Economics and Administration, €lanica komisije, 2019.

3. PROJEKTI | PROFESIONALNI ANGAZMIAN

3.1 Medunarodni projekti i istraZivacke podrike

Ekspertica na projektu: “Boosting digital and industrial capacity for sustainable circular
transition of women entrepreneurs in the Danube Region - WE.Circular”’, Evropska
komisija, 2024-u toku,

Istrazivadica na projektu: ,Postavljanje novih istrazivackih granica interdisciplinarnim
tehnologijama®, Neuro-bihevioralna laboratorija UNSA-EFSA, Fond za nauku Viade
Kantona Sarajevo, 2021.

MenadZerica projekta za UNSA u okviru COSME EEN SGA3, dodijeljenog od strane lzvrine
agencije za mala i srednja preduzeéa (EASME): BITNET Business, Innovation and
Technology Network; 2017 — u toku.

MenadZerica projekta: “Women in Business”, Evropska komisija 2018-2021.

Ekspertica na projektu: ,,ZadrZavanje mladih u Kantonu Sarajevo — analiza determinanti i
prijedlog strateskih mjera”, finansiran od strane Ministarstva za nauku, obrazovanije i
mlade Kantona Sarajevo, 2019,

3.2 Profesionalno iskustvo

* Nacionalna konsultantica za mapiranje pristupa njezi i socijalnim pravima u FBiH, UN
Women, 2024-2025.

» Nacionalna konsultantica za istraZivanje rodno odgovornih porodiénih politika s
fokusom na perspektivu mladih, UNFPA, 2024,

* Konsultantica za obuku o Zenama lidericama u okviru projekta Jadanje uloge lokalnih
zajednica u Bosni i Hercegovini, UNDP, 2024.

e Ekspertica za socio-ekonomsku analizu politika i implementacije programa ekonomije
njege/brige u BiH, UN Women, 2024.



L]

¢ Voditeljica tima na projektu izrade Mape prava i usluga za osobe s invaliditetom i
starije osobe, UN Women, 2023.

¢ Analiza BPO sektora u BiH, MarketMakers, 2023.

e Voditeljica tima i istraZivatica na Studiji o nepla¢enom radu Zena u oblasti
brige/njege, UN Women, 2022.

e IstraZivanje tri3nih prilika za IT biznise i razvoj karijere, Bit Alfjansa, 2022.

e Ekspertica—trenerica za liéni brending, Westminster Foundation for Democracy, 2022.

o Ekspertica i istraZivaica na studiji o otpornosti biznisa u vlasniStvu Zena na krizu, UN

Women, 2021.

e Ekspertica i istraZivacica na studiji o ekonomskom osnaZivanju Zena, UN Women,
2021,

e Studija o kvalitetu Zivota u Bosni i Hercegovini, Akademija nauka i umjetnosti BiH,
2020.

e Strategija za zadrZavanje mladih u Kantonu Sarajevo, Akademija nauka i umjetnosti
BiH, 2019-2020.

» Migracije u Bosni i Hercegovini — trendovi i implikacije, Akademija nauka i umjetnosti
BiH, 2019.

» Ekspertica na projektu ,Zene na izborima u BiH“, UNDP, 2019.

4 ZAKUUCGAK

Tokom posljednjih sedam godina, ostvareni su znacajni rezultatt u nastavnom,
nau&noistrazivackom i institucionalnom angaZmanu. Na Ekonomskom fakultetu Univerziteta
u Sarajevu izvodi nastavu na 1 i Il ciklusu studija, prvenstveno iz predmeta Ponadanje
potroSaa i Marketing menadZment. Posebno je znatajno uvodenje predmeta
Neuromarketing, koji se realizira u laboratorijskim uslovima i kroz istraZivacki projekat,
omogucdavajuéi studentima sticanje praktitnog iskustva i razvijanje istraZivackih
kompetencija. Evaluacije studenata kontinuirano ukazuju na visok nivo interesa i
zadovoljstva nastavom.

Kontinuirano je mentorisano viSe od 60 master radova, na bosanskom i engleskom jeziku, od
kojih su neki rezultirali publikacijama u nau¢nim Casopisima ili prezentacifama na
medunarodnim konferencijama. U oblasti doktorskog obrazovanja, aktivno udestvuje u radu
komisija za odbranu doktorskih radova, kako na Ekonomskom fakultetu UNSA, tako i na
drugim institucijama, ¢ime doprinosi jacanju akademskih standarda i istraZivackog okvira na
doktorskom nivou,

U naucno-istraZivatkom smislu, tokom posljednjih sedam godina kontinuirano je objavijivala
rezultate svojih istraZivanja. Do sada je objavila Cetiri knjige, dok su dodatno u pripremi jo3
dva udibenika, 5to pokazuje kontinuirani doprinos razvoju struéne i nastavne literature.
Objavila je osam radova u indeksiranim medunarodnim &asopisima, a za cetiri rada se



otekuje uskoro objava. Takoder, prezentirala je radove na Sest medunarodnih naucnih
konferencija.

Njeno istrazivatko podruje primarnc je fokusirano na neuromarketing, sa posebnim
naglaskom na primjenu bihevioralnih i laboratorijskih metoda u istrazivanju ponasanja
potro3ada, §to se u nastavnom procesu direktno implementira kroz inovativne predmete i
prakticne istraZivacke projekte. Time njeni nauno-istraZivacki rezultati ne doprinose samo
teorijskom razvoju discipline, ve¢ i unapredenju kvaliteta nastave, mentorstva i prakticnih
kompetencija studenata.

Dodatno, profesionalna karijera ukljucuje klju¢ne institucionalne i drustvene uloge: bila je
direktorica Centra za interdisciplinarne studije UNSA {2017-2020) i ministrica u Ministarstvu
za nauku, visoko obrazovanje i mlade Vlade Kantona Sarajevo (2021), a od 2019. godine
rukovodi doktorskim programom Global Studies u Centru za interdisciplinarne studije ~
JProf. dr. Zdravko Grebo”. Profesionalna ekspertiza joi je trenutno fokusirana na oblast
neuromarketinga, gdje je certificirana za Bio-Stimulus Analysis and Training. S tim u vezi je
uspostavila prvu neuromarketinsku laboratoriju u Bosni i Hercegovini (2022), namijenjenu
izvodenju istraZivanja, master radova i nastavnih aktivnosti, ¢ime je stvorena platforma za
prakticno i istraZivacko ucenje studenata, i atraktivne istraZivacke projekte. Trenutno je
visiting researcher na University of Trieste, te redovni predava¢ na MIB School of
Management u [taliji i NEOMA Business School u Francuskoj, ¢ime doprinosi
internacionalizaciji, medunarodnoj vidljivosti i akademskom ugledu Ekonomskog fakulteta
UNSA.

Sve navedene aktivnosti odraZavaju posvecenost kvalitetnom istraZivatkom i nastavnickom
radu, kontinuiranom unapredenju nastavnih metoda, mentorstvu, projektima i
medunarodnoj saradnji. Ovim angaZmanom se potvrduje kljuna uloga u razvoju akademske
zajednice, unapredenju naucnoistraZivackog rada i doprinosu edukaciji novih generacija
studenata u oblasti marketifxga, odnosno ponasanja potrosaca.

/A

/rof. dr. Melika Husi¢-Mehmedovié




