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1. CILJ PREDMETA

Osnovni ciljevi prou¢avanja logistike u trgovini odnose se na definisanje temeljnih logisticko-
distribucijskih pojmova (mjesto logistike u marketing miksu, logistika u procesu upravljanja
marketingom, znacaj logistike u zreloj grani), analiza logisti¢kih procesa (proces dodavanja
vrijednosti, prevazilazenje organizacionih granica), analiza ukupnih tro$kova, savremeni
logisticki koncepti (servis potroaca, upravijanje lancem snabdijevanja) i sl.

1.1. Osnovne tematske
jedinice

1. Fizicka distribucija

TroSkovi fizicke distribucije

Definiranje pojma logistike, elemenata i znacenja logistike za konkurentnost
Optimiziranje distribucijsko-logistickih sistema

Direktno i indirektno upravljanje fizi€kom distribucijom s vise mjesta isporuke i primitaka
robe

Struktura logistickih sistema u trgovini

Logistika razlicitih stupnjeva i gustoCe distribucije

Upravljanje zalihama i skladistenje robe

9. Vrste i faktori odabira razli¢itih vrsta prevoza

10. Mijerenje i unapredivanie logistickih rjeSenja
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1.2. Rezultati uéenja

Nakon Sto poloZe ispit studenti ¢e biti u stanju da razumiju problematiku savremenih strategija
upravljanja poslovnim procesima, znaCenja sistemskog pristupa upravljanju i mjerenju ucinaka
pojedinih poslovnih rieSenja unutar logisti¢kog sistema u trgovini.

2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE

Opis aktivnosti
2.1. Nac€in izvodenja 1. ex katedra 1.40%
nastave 2. diskusije 2.10%
3. prezentacije studenata 3.20%
4. gosti predavadi 4.10%
5. studije slu€aja 5.20%
UceSce u ocjeni (%)
2.2. Nacin ocjenjivanja 1. testovi 1.70%
studenata 2. prezentacije studenata 2.10%
3. studije slu¢aja 3.10%
4. kvizovi 4.10%
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