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1. CILJ PREDMETA

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa osnovnim ekonomskim kategorijama koje se
susrecu u poslovanju kompanija koje se nalaze na webu ili kompanija koje dio svojih poslova
obavljaju putem interneta, te da im se prenese potrebno znanje o poslovnom procesu i
njegovim elementima.

1.1. Osnovne tematske jedinice

1. Osnove webonomike: predmet izucavanja i znacaj

2. Cetiri moguca oblika web preduzec¢a: od kompanija koje samo jedan dio posla obavljaju
putem interneta do kompanija koje su potpuno okrenute e-trzistu

Nova ekonomija: evolucija postojecih poslovnih modela

Kako funkcioniSe e-trziSte

Konkurencija na e-trZistu

Regulacija e-trZista

Online zajednice: ponaSanje potrodaca na internetu

Stvaranje, distribucija i dijeljenje informacionih dobara

. Strategija cijena na internetu: besplatan vs. plaéeni sadrzaj

10. Open software

11. Mogucnosti i primjena Oracle rjeSenja

12. Evaluacija uspjeSnosti poslovanja i metrika uspjeSnosti web preduzeca
13. Devet osnovnih principa za konstantan rast na webu

14. Web efekat: kako internet mijenja Zivot koji poznajemo
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1.2. Rezultati uéenja

Student bi trebao da:
e prepozna moguénosti koje internet nudi u modernoj ekonomiji
e primjeni mikroekonomske principe i metode na preduzeéu koje je orijentirano prema
internet poslovanju
e usvoji principe i pravila funkcionisanja e-trZista

2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE

Opis aktivnosti (%)

2.1. Nadin izvodenja nastave 1. exkatedra 50%
2. prezentacije 10%
3. gosti predavaci 10%
4. rjeSavanje problema 30%
Ucesce u ocjeni (%)

2.2. Sistem ocjenjivanja 1. Prvitest 40%
2. Finalni test 40%
3. Aktivnosti tokom semestra 20%
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