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1. CILJ PREDMETA

Upoznavanje studenata sa mjestom i zna¢ajem medunarodnog turizma u ekonomskom
razvoju zemlje, faktorima koji uticu na kretanje ljudi na destinacijama van drZava u kojima
Zive i sticanje znanja za istrazivanje i iskoriStavanje trziSnih moguénosti za razvoj
medunarodne turisticke ponude Bosne i Hercegovine.

1.1.0snovne tematske jedinice

1. Znanstveno-teorijske osnove medunarodnog turizma.

2. Ekonomsko znacenje medunarodnog turizmu

3. Globalne tendencije razvoja turistickog prometa

4 Ekonomija Europske unije i turizam.

5. Uloga medunarodnog turizma u razvoju vanjskotrgovinskih odnosa.
6.0kruzenje medunarodnog turizma

7.Marketing zemalja kao turistickih destinacija

8.Marketing menadzment u medunarodnom turizmu

9. Brendiranje medunarodnih turisti¢kih destinacija

10.Priprema plana marketinga za medunarodno turisticko trziste

1.2.Rezultati ucenja

Studenti ¢e steé¢i znanja o zna¢aju medunarodnog turizma u razvoju zemlje i o prilikama
koje pruza za razvoj i implementaciju poslovnih ideja i poduhvata iz oblasti medunarodnog
turizma. Studenti ¢e takoder biti osposobljeni da pripremaju planove razvoja medunarodnog
turizma u regionalnim i lokalnim okvirima, te pripremaju na nivou poduzetni¢kih jedinica
(turistiCke agencije, hoteli, prijevoznici) medunarodne marketing planove za turisticka
trziSta.

2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE

Opis aktivnosti (%)
2.1. Nacin izvodenja nastave 1. exkatedra 40%
2. prezentacije 20%
3. gosti predavaci 20%
4. priprema projekta 20%
Ucesce u ocjeni (%)
2.2. Sistem ocjenjivanja 1. test 40%
2. prezentacija 20%
3. projekat 40%
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