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Cilj predmeta:

Osnovni cilj predmeta jeste upoznavanje studenata sa funkcioniranjem trziSnog mehanizma, te situacijama kada
trziSni mehanizam ne funkcionira shodno teoretskim postavkama. Cilj je takoder osposobljavanje studenata za
koriStenje mikroekonomskih analiza kao instrumenata za donoSenjemenadzZerskih odluka u preduzeéu, kao i za
razumijevanje drzavnih poliika koje se odnose na poslovanje preduzeéa. Upoznavanje sa ciljnim funkcijama i
nacinom na koji osnovni akteri trZiSne ekonomije — potrodadi, proizvodaci i drZzavne agencijle donose i na trZistu
realiziraju svoje odluke. Jasnim diferenciranjem pojedinih trziSnih stanja — potpune konkurencije, oligopola,
monopolisticke konkurencije i monopola- student stice uvid u nadin na kaoji preduzece ostvaruje maksimizaciju profita
u razli¢itim uslovima poslovanja. Poseban naglasak je na modernim teorijama koje objadnjavaju strateSku interakciju
uCesnika, prije svega raziiCiti modeli saradni¢kog i nesaradnickog ponaSanja preduzeéa na trzistu ograniCene
konkurencije. Cilj je da se objasni i na¢in i metode koje drzava primjenjuje u regulaciji prirodnih monopola, kao i uloga
drzave u realizaciji mjera zaStite okoliSa, kroz analizu ekstemnih efekata na razli¢itim trZiSnim strukturama. Cilj je
takoder da student stekne znanje i 0 vrstama ekonomske efikasnosti, i nacinom na koji se one iskazuju kao staticke ili
dinamicke efikasnosti na nivou preduzeca, grane ili drustva kao cjeline.

Sadrzaj:

1. Uticaj drzave na ponudu i traznju: politika kontrole cijena i oporezivanje
2. PotroSacev i proizvodadev visak kao mjera drustvenog blagostanja: primjena u analizi troSkova oporezivanja i
efekata carina i kvota u medunarodnoj trgovini
3. ViSestruka ograni¢enja, ugaona rieSenja,supsidije i vauceri u teoriji izbora potro$aca
4. Proizvodne funkcije sa vie inputa, zamjenjivost izmedu inputa, prinosi s obzirom na razmijer, ekonomija obima i
obuhvata, tehnoloski progres i kriva uéenja
5. Minimizacija troSkova u dugom vremenskom periodu, odnos izmedu krivih troSkova u kratkom i dugom periodu,
optimizacija odnosa izmedu faktora proizvodnje u uslovima bez ogranicenja i ograni¢enosti jednog faktora
6. Kriva ponude preduzeca i grane na trZiStu potpune konkurencije u kratkom i dugom roku, eksteme ekonomije
obima, grane sa rastu¢im i opadaju¢im troSkovima, ekonomska renta, proizvodne kvote
7. Monopol: izvodenije krive ponude u dugom roku, pomjeranje traznje i graniénih troSkova, izbor outputa u slucaju
dva proizvodna pogona, poslovanje sa gubitkom
8. Monopolska diskriminacija cijena I, Il i Ill stepena, cijene djelimi¢no i potpuno vezanih proizvoda, i troSkovi
oglaSavanja
9. Modeli saradni¢kih i nesaradnickih oligopola, sa homogenim i horizontalno diferenciranim proizvodima, teorija
igara i strateSko pona3anije na trzistu
10. Monopolisticka konkurencija: elastiénost traznje, profiti i broj preduzeca na trzistu, reagiranje na promjene cijena
konkurenata, predatorske cijene i rat ciienama
1. Izbor u uslovima nesigurnosti, vrijednost informacia, trZista sa asimetricnim informacijama i mrezne ekonomije
12.  Monopson: teoretska analiza i praktiéni sluCajevi
13. Eksterni efekti — analiza troSkova i efikasnosti mjera i instrumenata za zastitu okolida, optimizacija nivoa
zagadenja okolida na razli€itim trZinim srukturama
14. Drzavno reguliranje prirodnog monopola: razlozi, metode, problemi i specificnosti
15. Ekonomska efikasnost na nivou preduzeca, grane i drustva: staticka i dinamicka analiza po trziSnim strukturama

Ishodi ucenja:

Ishodi ucenja ¢e se ogledati u upoznavanju studenata sa moguénoS¢u primjene osnovnih i naprednih
mikroekonomskih elemenata i alata u rieSavanju konkretnih mikroekonomskih problema. Ishodi u¢enja imaju za cilj da
osposobe studenta za detaljno i duboko sagledavanje povezanosti cjelokupne mikroekonomske problematike u
rieSavanju ekonomskih problema te u procesu dono3enja rezultirajucih poslovnih odiuka. Studenti trebaju znati na koji
nacin ispravno procijeniti trziSno okruZenje u kojem preduzeée posluje, na koji nacin preduze¢a medusobno
konkuridu. Student treba da moze izvrSiti analizu trZiSne potraznje, cjenovno pozicionirati preduzece na odgovarajuéoj
trziSnoj strukturi, te sagledati efekte oCekivanih strategija konkurencije. Takoder ¢e razumieti klasifikaciju trziSnih
struktura te reakcije pojedinih trzidnih uesnika na razli€itim trZiSnim strukturama.

Nastavne metode:

= Metoda usmenog izlaganja: objaSnjavanje, obrazlaganije i opisivanje

= Dijalodka metoda razgovora (diskusija)

= Vizualna metoda: multimedija i internet

= Metoda praktitnih radova (izrada projektnih zadataka, grafickog i ilustrativnog iskazivanja usvojenih znanja i
metode pismenih radova)

Nacini provjere
zZnanja:

Test (parcijaini) 50%
Zavrsni ispit 50%
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