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Cilj predmeta:

Specifiéni ciljevi predmeta “Marketing” su slijedec¢i: 1) upoznati studente sa ulogom i
funkcijama marketinga u kompaniji, 2) ukazati na znacaj utvrdivanja marketinskih
moguénosti za kompaniju kroz shvatanje uticaja okruzenja, razumijevanje pona$anja
potro$aca, analiziranje veli¢ine trzista i trziSnog uc¢eSca kompanije, 3) upoznati studente
sa strateSkim odlukama o segmentiranju, izboru ciljnih segmenata i pozicioniranju, 4)
upoznati studente sa elementima marketing miksa — proizvodom, cijenom, distribucijom i
promocijom i ojaéati njihovu sposobnost da razumiju i sami razmatraju odredene situacije
u kojima se donose marketinske odluke i, kona¢no, 5) kroz koristenje i studiju slucajeva iz
prakse pruziti im mogucénost (i pismenu i usmenu) da razviju, prezentiraju, diskutuju i
brane svoje misljenje i prijedloge o marketing aktivnostima kao i da ispituju i na kriticki
naéin diskutuju o prijedlozima njihovih kolega.

Sadrzaj:

1. Uvodna predavanja

Koncept i proces marketinga, razvoj marketinga
Marketing okruZenje.

PonaSanje na trZistu licne i poslovne potrosnje
Istrazivanje marketinga

StrateSka analiza i konkurentske strategije u marketingu
Test |

Trzidno segmentiranje, izbor ciljnih trzidta i pozicioniranje.
. Proizvodii usluge

10. Cijene

11. Distribucija

12. Promocija

13. Planiranje, organizovanje i kontrola u marketingu

14. Drustveni marketing

15. Test |l
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Ishodi uéenja:

Po zavrSetku nastave studenti ¢e moci:
= Razumjeti marketing koncept, marketing kao poslovnu filozofiju i marketing kao
poslovnu funkciju.
= Objasniti i definisati elemente marketing miksa (koncept 4P).
= Samostalno pripremiti plan marketinga za konkretno preduzece.

ex katedra 40%

diskusije na ¢asu 10%

Nastavne metode: prezentacije 20%
gosti predavadi 10%

analiza slucajeva 20%

Mid-term test 35%

Nacini provjere znanja: Finalni test 35%
' Kvizovi 10%

Aktivnosti na vieZbama 20%
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