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Program je namijenjen osobama koje Zele da dopune ili steknu znanja o marketingu i njegovoj primjeni u organizaciji bilo kojeg tipa.
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Prvi semestar Treéi semestar

Studenti izu¢avaju Studenti izuéavaju marketing u

strateSke procese u elektronskom okruzenju, marketing

marketingu, uée kako na trzistu poslovne potrosnje, te

razumijeti ponasanije neke izborne predmete.

potrosaca, kao i kako Drugi semestar Cetvrti semestar

upravljati pojedinim
elementima marketing
miksa.

Studenti izu¢avaiju upravljanje Studenti rade na svojim master tezama.
pojedinim elementima marketing

miksa, upravljanje brendom i

prodajom, te marketing u

medunarodnom okruZeniu.
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Prvi semestar

Studenti izu¢avaiju
strateske procese u
marketingu, u¢e kako

Drugi semestar
razumjeti ponasanje

potroiada, kao i kako Studenti izu¢avaiju upravljanje
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upravliati pojedinim pojedinim elementima marketing
elementima marketing miksa, marketing v
miksa. Takoder se medunarodnom okruzenijuy, te
upoznaiju i s rade na svojoj master tezi.

metodologijom
istrazivanja trzista.



Marketing menadzment

Program osposobljava polaznike za samostalnu izradu marketing plana i
upravljanje organizacijskim marketing miksom, te objasnjava strateski znaéaij

marketinga i njegovu ulogu u realizaciji poslovne strategije kompanije.

Opis smjera

Cilj ovog smijera je osposobiti polaznike na samostalnu izradu marketing
plana, upravljanje marketing miksom, te objasnjava strateski znadaij
marketinga i njegovu ulogu. Program je namijenjen osobama koje Zele da
dopune ili steknu znanja o marketingu i njegovoj primjeni u organizaciji
bilo kojeg tipa. Osobama zaposlenim u marketing odjelima, ovaj
program ée omoguciti stiecanje naprednih znanja potrebnih kod

izrade marketing planova i upravljanja organizacijskim marketing miksom.
Osobama koje zele da se bave ovim podruéjem ili pak rukovodiocima,
ovaj program ¢e pomodi da sustinski razumiju funkcije marketinga i kako
je on povezan sa strategijom organizacije. Neka od znanja koja polaznik
stiece su upravljanje marketing miksom i znanja potrebna za izradu i
provedbu marketing plana. Poslovi koje polaznik mozZe obavljati su posao
marketing menadZera, brend menadZera, menadzera proizvoda,
menadzera kljuénih kupaca, kreatora sadrzaja, menadzera prodaie, itd.




l Ishodi uéenja

Nakon zavrietka programa, studenti ée steci:

Znanje Vjestine Kompetencije
* Znanja potrebna za * Vjestine komuniciranja e Timski rad
izradu marketing plana * Vjestine upravljanja i * Donoselje odluka
* Razumijevanja odnosa vodstva * Eticko ponasanije
izmedu marketing plana * Vijestine rieSavanja * Upravljanje vremenom
i strategije kompanije problema * Upravljanje sobom, itd.
* Znanje o upravljanju * Vijestine kritickog
procesima u marketingu promisljanja
* Znanje o upravljanju * Vjestine uspjesnog
proizvodima i uslugama javnog nastupa, itd.

* Znanje o upravljanju
cijenama

* Znanje o upravljanju
distributivnim kanalima

* Znanje o upravljanju
promotivnim miksom i
integrisanom marketing
komunikacijom, itd.




Zanimanja za koja se studenti spremaiju

Neka od zanimanja za koje se studenti spremaiju

Marketing menadzer/ica

Odgovoran je za kreiranje
marketing strategije i
osmisljavanje i realizaciju

uspjesnih marketing kampanija.

o

Menadzer/ica proizvoda

Njegova odgovornost tice se
upravljanje proizvodom u
razli¢itim fazama Zivotnog

ciklusa proizvoda, te
sinergetskog djelovanja s
inZinjerima kako bi se kreirao
proizvod koji potrosadi zele.

Brend menadzer/ica

Odgovoran je za razvoj
strategije brenda, promoviranje
brenda, njegov rast i ekspanzijy,
te implementaciju planova koji se

odnose na brend

Menadzer/ica kljuénih kupaca

Odgovoran je za uspostavljanje i
odrzavanje kontakata s kljuénim
kupcima, anticipiranje njihovih
potreba, pridrzavanje Zeljenih
rokova i pruzanje pomodi
kupcima.

Kreator/ica sadrzaja

Odgovoran je za kreiranje
zabavnog i edukativnog
sadrzaja koji se konzumira kroz
razli¢éite medije.

Menadzer/ica prodaje

Odgovoran je za upravljanje
prodajnim timovima. Medu
njegove odgovornosti spadaju i
mentorstvo i trening prodajnog
osoblja, kreiranje prodajnih
planova i analiza ostvarenih
rezultata.



ruktura programa-dvogodisnji studij

Prvi semestar

Stratesko upravljanje marketingom
IstraZivanje marketinga

PonaSanje potrosada

Upravljanje proizvodima i uslugama
Upravljanje cijenama

Drugi semestar

Upravljanje marketing kanalima
Upravljanje marketing komumniciranjem
Medunarodni marketing

Brend menadzZment

Prodaja i prodajni menadZment

Treéi semestar

E-marketing
Business-to-business marketing
Izborni predmet
Izborni predmet
Izborni predmet
Cetvrti semestar

Master teza



uktura programa-jednogodisnji studij

Prvi semestar

* Stratesko upravljanje marketingom N
* IstraZivanje marketinga Q
* Ponasanje potrosaca

* Upravljanje proizvodima i uslugama

* Upravljanje cijenama

Drugi semestar

* Upravljanje marketing kanalima .
* Upravljanje marketing komumniciranjem i
* Medunarodni marketing

* Master teza



Medu 50 najatraktivnijih zanimanja v SAD-u v 2021. godini prema Glassdoor-u, spada i nekoliko zanimanja iz oblasti
marketinga, a to su:

Menadzer proizvoda 3 -I Marketing menadzer

4

L)

Menadzer prodaje 2 2 Projekt menadzer



LaSto studenti trebaju upisati ovaj smjer?

Prema izvjestaju s drustvene mreze LinkedIn, potraznja za
poslovima iz oblasti marketinga je porasla za 63% v 2021.
godini, dok je tokom godine otvoreno ¢ak 381.000 pozicija iz
oblasti marketinga na ovoj mrezi. Kao posliedica pandemije,
pozicije u marketingu sa moguénoscu rada ,,na daljinu” postale
su izuzetno popularne, sto je dodatno poveéalo moguénosti
zaposlenja buduéim marketarima.




