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Sarajevo, 17. septembar 2025. godine

VIJECU UNIVERZITETA U SARAJEVU - EKONOMSKOG FAKULTETA

Na osnovu ¢lana 69., 123. i 176. Zakona o visokom obrazovanju (,,Sluzbene novine Kantona
Sarajevo®, broj 36/22), €lanova 111., 236. i 294. Statuta Univerziteta u Sarajevu, a po osnovu
Javnog konkursa za izbor akademskog osoblja u nau¢nonastavno zvanje na Univerzitetu u
Sarajevu — Ekonomskom fakultetu, oblast Marketing, 1 nastavnik u zvanju redovni profesor,
puno radno vrijeme, raspisanog 04. 07. 2025. godine i Odluke Vijeéa Ekonomskog fakulteta
br. 02-4303/25 od 08. 09. 2025. godine imenovani smo u Komisiju za pripremanje prijedloga
za izbor u nau¢nonastavno zvanje 1 nastavnika u zvanju redovni profesor, puno radno vrijeme,
na oblast Marketing na Univerzitetu u Sarajevu — Ekonomskom fakultetu.

Prema Potvrdi o blagovremenosti broj 07-6-3772/25 od 23. 07. 2025. godine, na konkurs, koji
je objavljen 04. 07. 2025. godine u dnevnom listu ,,Dnevni avaz“ i na web stranicama
Univerziteta u Sarajevu (www.unsa.ba) i Ekonomskog fakulteta (www.efsa.unsa.ba), jedan
kandidat se prijavio na konkurs, i to:

- Ali¢ dr Adi, vanredni profesor

Prema Potvrdi SluZbe za pravne i personalne poslove broj 07-6-4505/25 od 15.09.2025. godine,
prijava sa prilozima Ali¢ dr Adija je potpuna (uredna) u skladu sa uslovima utvrdenim
Konkursom.



Komisija za pripremanje prijedloga i Izvje$taja za izbor nastavnika u zvanju redovni profesor,
puno radno vrijeme, na oblast Marketing na Univerzitetu u Sarajevu — Ekonomskom fakultetu,
odrzala je konstituirajuéu sjednicu 15. 09. 2025. godine. Sjednici su prisustvovali:

- Prof. dr, Emir Agié, predsjednik Komisije

- Prof. dr Nenad Brki¢, ¢lan Komisije

- Prof. dr, Eldin Mehié, ¢lan Komisije

- G-da Amina Zubcevi¢ Kresi¢, Sluzba za pravne i personalne poslove

Kandidat Ali¢ dr Adi je priloZio (u elektronskoj/USB 1 §tampanoj formi) sljedece dokumente:
CV, spisak objavljenih nau¢nih radova iz oblasti marketing, listu objavljenih knjiga udzbenika
istrazivaCkih monografija poglavlja i uceS¢a na konferencijama, kao i same knjige i radove,
diplomu o sticanju zvanja doktora ekonomskih nauka, diplomu o sticanju zvanja magistra
menadZmenta, diplomu o sticanju zvanja diplomirani ekonomista, odluku o izboru u zvanje
vanredni profesor na oblast Marketing, potvrdu o uspje$no obavljenom mentorstvima na II
ciklusu studija i dokaz o uspje$Snom mentorstvu na III ciklusa studija, podatke o nagradama i
priznanjima i pripadajudi certifikati, potvrde o uspje$nom vodenju projekata, izvod iz mati¢ne
knjige rodenih, te uvjerenje o drzavljanstvu, a uz pomo¢ kojih se moZe procijeniti njegova
naucna i stru¢na aktivnost.

Imajuéi u vidu navedene ¢injenice, Komisija za pripremanje prijedloga i Izvjestaja za izbor
nastavnika u zvanju redovni profesor, puno radno vrijeme, na oblast Marketing na Univerzitetu
u Sarajevu — Ekonomskom fakultetu podnosi Vijeéu Univerziteta u Sarajevu - Ekonomskog
fakulteta i Senatu Univerziteta u Sarajevu sljedeéi

IZVIESTAJ
1 BIOGRAFSKI PODACI

Adi Ali¢ roden je 30.09.1982.g. u Gradaccu, gdje je zavr$io osnovnu $kolu i gimnaziju.
Diplomirao je 2007. godine na &etverogodi$njem studiju na Univerzitetu u Sarajevu -
Ekonomski fakultet, smjer Marketing, s ostvarenim prosjekom ocjena 8,9. Tokom studija je bio
angaZovan u svojstvu demonstratora na predmetu Finansijska trZi$ta i institucije, te nekoliko
puta nagradivan od strane Fakulteta, kao najbolji student u generaciji. Skolske 2008/2009.
godine upisuje postdiplomski studij na Univerzitetu u Sarajevu - Ekonomski fakultet, smjer
Marketing, kojeg zavrSava s ostvarenim prosjekom ocjena 9,8. U decembru 2010. godine
uspjesno je odbranio zavrSni master rad pod nazivom: “Konvergencija potrosackih potreba u
Evropskoj uniji: Okvir za primjenu evropskog koncepta medunarodnog marketinga”. Doktorski
studij upisao je 2010. godine u okviru Tempus projekta u saradnji sa School of Economics and
Business, University of Vienna i Faculty of Economics, University of Ljubljana. Sve ispitne
obaveze zavrSio je s ostvarenim prosjekom ocjena 10. Doktorirao je 22.05.2015. godine, pod
mentorstvom prof. dr. Ante Domazeta, uspje$no odbranivsi doktorsku disertaciju pod nazivom:
“PotroSacki brand equity trgovackih brandova u Bosni i Hercegovini”. Time je stekao titulu



doktora ekonomskih nauka, oblast menadZment. UZa nauéna oblast kandidata je marketing, Sto
su i bile teme njegovih odbranjenih radova (diplomski rad, master rad i doktorska disertacija).

Po zavrietku dodiplomskog studija svoje prvo zaposlenje ostvaruje u kompaniji Sarajevska
pivara. U tom periodu radi i kao vanjski saradnik na predmetu Poslovna statistika na
Univerzitetu u Sarajevu — Ekonomski fakultet, u svojstvu asistenta. Od novembra 2009. godine
na istom fakultetu po¢inje raditi u zvanju asistenta na Katedri za marketing. Godine 2012. stjece
zvanje viSeg asistenta, 2015. godine zvanje docenta, a 2020. godine trenutno zvanje vanrednog
profesora.

Od posljednjeg izbora u zvanje vanredni profesor, kanidadat je bio angaZovan na predmetima
I, I i III ciklusa studija na Univerzitetu u Sarajevu - Ekonomski fakultet: ,,Osnove marketinga®,
»Marketing kanala distribucije*, ,,Marketing u malom biznisu“ (I ciklus studija), ,,Upravljanje
marketing kanalima“, ,,Brand menadZment®, ,Marketing channel management“ (II ciklus
studija) i ,,Napredne teme u marketingu“ (III ciklus studija). Osim toga, dr. Adi Ali¢ je bio
angaZzovan u relizaciji nastavnog procesa na drugoj jedinici Univerziteta u Sarajevu —
Akademiji scenskih umjetnosti na predmetu ,,Ekonomija i menadZment VI* na I ciklusu studija
(3k. 2022/2023. godina), te kao gostujuéi profesor na drugim domaéim javnim univerzitetima.
Na Ekonomskom fakultetu Univerziteta DZemal Bijedi¢ u Mostaru angaZovan je na predmetu
"Medunarodni marketing” na I ciklusu studija (2021.-danas); na Ekonomskom fakultetu
Univerziteta u Tuzli na predmetima ,,Strategije medunarodnog poslovanja“ na II ciklusu studija
(2022.-danas) i ,,Strate3ki medunarodni marketing* na III ciklusu studija (3k. 2022/23. godine),
te na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Zenici, na predmetu ,,Medunarodni marketing* na
I ciklusu studija (§k. 2023/24. godine).

Dr. Adi Ali¢ je od posljednjeg izbora u zvanje vanredni profesor sticao i dodatno obrazovanje,
kao 3to je: Erasmus+ Staff Mobility for Training (STT) at Institut de gestion sociale (IGS),
Paris, France, 24.07. —28.07. 2023.; Certifikat o uspje$no zavrSenom profesionalnoj
razvojnom programu: Multilevel Modeling with International Large-Scale Assessment Data,
basic certificate professional course - Module 2, Cerificate ID number: 2021-ILSA-13-2-010,
Center for Democracy and Human Rights Education — CIVITAS in cooperation with the United
States Embassy to Bosnia and Herzegovina (in cooperation with Indiana University, USA),
September 27-30 and October 6th, 2021., Online, hosted by Indiana University Canvas LMS.

2 NAUCNO-ISTRAZIVACKI RAD (od posljednjeg izbora)

2.1 NAUCNI RADOVI OBJAVLJENI U CASOPISIMA KOJI SU INDEKSIRANI U
RELEVANTNIM NAUCNIM BAZAMA (od posljednjeg izbora)

1. Cinjarevi¢, M., Alié, A. i Ha$imovié, N. (2025). Can You Feel the Luxe? Exploring
Consumer-Brand Relationships with Luxury and Neo-Luxury Brands. The South East
European Journal of Economics and Business, 20(1): 149-162. DOIL: 10.2478/jeb-2025-
0011. Indeksiran u bazama: Baidu Scholar, Cabell's Journalytics, CEEAS (Central &
Eastern European Academic Source), CEJSH (The Central European Journal of Social
Sciences and Humanities), CNKI Scholar (China National Knowledge Infrastructure),
Dimensions, EBSCO, EconBiz, ECONIS, EconLit, ExLibris, Google Scholar, IBR
(International Bibliography of Reviews of Scholarly Literature in the Humanities and



Social Sciences), IBZ (International Bibliography of Periodical Literature in the
Humanities and Social Sciences), International Abstracts in Operations Research, J-
Gate, Jisc - Open Policy Finder, JournalTOCs, KESLI-NDSL (Korean National
Discovery for Science Leaders), MyScienceWork, Naver Academic, Naviga (Softweco),
OpenAlex, ReadCube, Research Papers in Economics (RePEc), ScienceON/AccessON,
SCILIT, SCImago (SJR), Scite , SCOPUS, Semantic Scholar, TDNet, Ulrich's
Periodicals Directory/ulrichsweb, Web of Science - Emerging Sources Citation Index,
WorldCat (OCLC), X-MOL.

. Alié, A., Skalji¢, L. i Pind%o, N. (2025). Emocionalna inteligencija: Kriti¢ni faktor
uspjeha u visokom obrazovanju. Zbornik Radova: Univerzitet 'DZemal Bijedi¢' u
Mostaru, Ekonomski Fakultet, 22(34): 19-36. Indeksiran u bazama: EBSCO bazi
(EBSCO Publishing — Business Source Complete (Journal & Magazines).

. Alié, A. i Cinjarevié, M. (2024). Influence of movie-related online consumer reviews
on movie choice: are there generational differences in processing information cues? Arts
and the Market, 14(2-3): 150-171. DOI: 10.1108/AAM-11-2022-0063. Indeksiran u
bazama: ABI Inform, British Library, Cabell’s Directory of Publishing Opportunities in
Management and Marketing, EBSCO, Emerging Soucres Citation Index (Clarivate
Analytics), ReadCube Discover, Scopus, Summon.

. Alié, A. i Dedi¢, A. (2024). The influence of the company's corporate social
responsibility and business ethics on the consumers' attitude and love towards the brand.
BH Economic Forum, 20(1): 9-33. DOI: 10.62900/BHEF242001001. Indeksiran u
bazama: EBSCO, ProQuest, Central and Eastern European Online Library, ROAD,
BASE, CiteFactor, J-Gate Indexed, ERIH PLUS, EconBiz.

. Alié, A, Cinjarevic’, M. i DZudza, H. (2024). Assessment of customer expectations and
perception in fast-casual restaurants. International Journal of Services and Operations
Management, 48(1): 80-98. DOI: 10.1504/1JSOM.2024.138590. Indeksiran u bazama:
Scopus (Elsevier), Academic OneFile (Gale), CAB Abstracts - Agriculture and
International Development Indexes, CAB Animal Sciences, CAB Abstracts -
Environmental Sciences Indexes.

. Alié, A. 1 Kadrié, A. (2024). Effects of compulsive buying on debt avoidance and self-
esteem: Can brand addiction serve as a socially responsible mediator? Strategic
Management, 29(4): 39-60. DOI: 10.5937/StraMan2400001A. Indeksiran u bazama:
Clarivate Analytics - Web of Science - Emerging Sources Citation Index (ESCI-WoS),
EBSCO Information Services, Index Copernicus International - ICI Journals Master
List, DOAJ, SCIndeks, ERIHPLUS, Crossref, Sherpa Romeo, EconBiz, The German
Union Catalogue of Serials (Zeitschriftendatenbank - ZDB), JournalTOCs, National
Library of Serbia Digital Repozitory, ASCI - Asian Science Citation Index.

. Maktouf, N. i Ali¢, A. (2023). Influence of customer-based brand equity on neo-luxury
brand purchase intentions: Are there distinctions between income groups? BH Economic
Forum, 18(1): 33-52. Indeksiran u bazama: EBSCO, ProQuest, Central and Eastern
European Online Library, ROAD, BASE, CiteFactor, J-Gate Indexed, ERIH PLUS,
EconBiz.

. Alié, A. i Mujkic, A. (2023). Cognitive drivers of brand love and store brand loyalty:
lessons for retailers in a developing country setting. The International Review of Retail,



Distribution  and  Consumer  Research,  33(2): 134-154. DOL:
10.1080/09593969.2022.2056905. Indeksiran u bazama: ABl/Inform; CSA; EBSCO
(Business Source Corporate, Business Source Elite, Business Source Premier, TOC
Premier); IBSS; IBZ; OCLC ArticleFirst Database; OCLC FirstSearch Electronic
Collections Online; PIRA International (Management and Marketmg) PsycINFO;
Scopus (Q2),; Swets Information Services; Thomson Gale.

9. Alié, A., Klopié, V. i Klopi¢, A. (2023). Impact of key account management orientation
on company's financial performance. Economy and Market Communication Review,
13(1): 44-55. DOI: 10.7251/EMC2301044A. Indeksiran u bazama: Web of Science -
Emerging Sources Citation Index; DOAJ (Directory of Open Access Journals); EBSCO;
Citefactor; ERIH PLUS (European Reference Index for the Humanities and Social
Sciences,; Google Scholar, Crossref; Worldcat, Esjindex (Eurasian Scientific Journal
Index),; Index Copernicus.

10. Alié, A., Cinjarevi¢, M. i Maktouf- Kahriman, N. (2022). Exploring the antecedents of
masstige purchase behaviour among different generations. Management & Marketing.
Challenges for the Knowledge Society, 17(3): 255-271, DOI: 10.2478/mmcks2022-
0014. Indeksiran u bazama: Baidu Scholar, Cabell’s Whitelist, CEEOL - Central and
Eastern European Online Library, CEJSH (The Central European Journal of Social
Sciences and Humanities), CNKI Scholar (China National Knowledge Infrastructure),
CNPIEC — cnpLINKer, Dimensions, DOAJ (Directory of Open Access Journals),
EBSCO, EconBiz, ECONIS, ERIH PLUS (European Reference Index for the Humanities
and Social Sciences), ExLibris, Google Scholar, IBR (International Bibliography of
Reviews of Scholarly Literature in the Humanities and Social Sciences), IBZ
(International Bibliography of Periodical Literature in the Humanities and Social
Sciences), Index Copernicus, J-Gate, JournalGuide, JournallTOCs, KESLI-NDSL
(Korean National Discovery for Science Leaders), MyScienceWork, Naver Academic,
Naviga (Softweco), Norwegian Register for Scientific Journals, Series and Publishers,
ProQuest, QOAM (Quality Open Access Market), ReadCube, Research Papers in
Economics (RePEc), SCILIT, SCOPUS, Semantic Scholar, TDNet, TEMA Technik und
Management, Ulrich's Periodicals Directory/ulrichsweb, WanFang Data, Web of
Science - Emerging Sources Citation Index, WorldCat (OCLC), X-MOL.

11. Cinjarevi¢, M., Agi¢, E., Dizdarevié, E., Alié, A. i Halilbai¢, M. (2021). Design and
packaging: An important factor in consumer behavior when buying juices. Economic
Analysis, 54(2): 82-93, DOIL: 10.28934/ea.21.54.2. Indeksiran u bazama: DOAJ,
CEEOL, ERIH PLUS, EBSCO, REPEC.

12. Klopié, V., Klopi¢, A. i Alié, A. (2021). Impact of key account management orientation
on company’s non-financial performance. BH Economic Forum, 14(21): 55-71.
Indeksiran u bazama: EBSCO, ProQuest, Central and Eastern European Online
Library, ROAD, BASE, CiteFactor, J-Gate Indexed, ERIH PLUS, EconBiz.

2.2 NAUCNI RADOVI OBJAVLJENI U ZBORNICIMA KONFERENCIJA
(CONFERENCE PROCEEDINGS) KOJI SU INDEKSIRANI U RELEVANTNIM
NAUCNIM BAZAMA (od posljednjeg izbora)



1. Berberovié, D., Ali¢, A., Cinjarevi¢, M. i Me$anovi¢, B. (2023). Avatar Consumption
in Video Games: A Systematic Literature Review. U: 1. Karabegovic, A. Kovacevi¢ i
S. Mandzuka (Eds.), New Technologies, Development and Application VI. NT 2023.
Lecture Notes in Networks and Systems, vol 707. Springer (pp. 545-555). DOI:
10.1007/978-3-031-34721-4 59. Indeksiran u bazama: DBLP, EI Compendex,
INSPEC, Norwegian Register for Scientific Journals and Series, SCImago, SCOPUS,
WTI AG, zbMATH.

2. Berberovi¢, D., Ali¢, A. i Cinjarevié, M. (2022). Virtual Reality in Marketing:
Consumer and Retail Perspectives. U: 1. Karabegovié, A. Kovacevi¢ 1 S. MandZuka
(Eds.), New Technologies, Development and Application V. NT 2022. Lecture Notes in
Networks and Systems, vol 472. Springer (pp. 1093-1102). DOI: 10.1007/978-3-031-
05230-9 _129. Indeksiran u bazama: DBLP, EI Compendex, INSPEC, Norwegian
Register for Scientific Journals and Series, SCImago, SCOPUS, WTI AG, zbMATH.

3. Ali¢, A., Berberovi¢, D. i Cati¢, A. (2023). Usage of Social Marketing for Stimulating
Volunteerism Amongst Young People: The MOA Model. U: T. Tufek-MemiSevi¢, M.
Arslanagi¢-Kalajdzi¢ i N. Ademovi¢ (Eds.), Interdisciplinary Advances in Sustainable
Development. ICSD 2022. Lecture Notes in Networks and Systems, vol 529. Springer
(pp. 147-162). DOI: 10.1007/978-3-031-17767-5_11. Indeksiran u bazama: DBLP, EI
Compendex, INSPEC, Norwegian Register for Scientific Journals and Series,
SCImago, SCOPUS, WTI AG, zbMATH.

2.3 OSTALI NAUCNI RADOVI OBJAVLJENI U ZBORNICIMA
KONFERENCIJA (CONFERENCE PROCEEDINGS) (od posljednjeg izbora)

1. Semié, A., Kapo, A., Cinjarevié, M., Turulja, L. i Alié, A. (2022). E-learning success
during covid time: organizational, instructor and student perspectives. 14th
International Conference on Education and New Learning Technologies,
EDULEARN22 Proceedings (pp. 7408-7416), July 4 — July 6 2022, IATED, Palma,
Spain. ISBN: 978-84-09-42484-9.

2. éinjarevié, M., Turulja, L., Kapo, A. i Alié, A. (2022). Remote learning experience of
high-school students during Covid-19. 14th International Conference on Education
and New Learning Technologies, EDULEARN22 Proceedings (pp. 7330-7338), July
4 — July 6 2022, IATED, Palma, Spain. ISBN: 978-84-09-42484-9.

3. Alié, A., Berberovi¢, D. i Jarovi¢, S. (2021). Country of origin phenomenon in the
context of export branding. 7th Scientific Conference with International Participation
"Economy of integrations” ICEI 2021 ECONOMIC RESPONSE AND CRISIS
RECOVERY CAUSED BY THE COVID-19 PANDEMIC, Conference Proceedings,
December 2 — December 4 2021, Faculty of Economics, University of Tuzla, Tuzla,
Bosnia and Herzegovina. ISSN: 2333-0445.

2.4 Elektronski uvid u radove

U skladu sa Uputom Senata Univerziteta u Sarajevu o realizaciji izbora u isto ili vise
akademsko zvanje na Univerzitetu u Sarajevu u skladu sa uslovima propisanim ranijim
Zakonom broj 01-15-29/23 od 27.09.2023. godine, sastavni dio Izvje$taja Komisije za
pripremanje prijedloga za izbor predstavlja ispis o izvr§enom uvidu u radove dostupne
u elektronskoj formi (¢lan II, stav (3)).



U dostavljenoj dokumentaciji za prijavu na konkurs, kao dokaz objavljenih radova u
relevenatnim nau¢nim i citatnim bazama podataka, kandidat je dostavio i Popis
objavljenih knjiga, mentorstava i radova u bazama podataka Web of Science, Scopus i
EBSCO iz Bibliotetko informacionog centra Ekonomskog fakulteta - Univerziteta u
Sarajevu od 14.07.2025. godine, kao i Spisak mentorstava na II ciklusu studija iz
Studentske sluzbe od 14.07.2025. godine i mentorstava na III ciklusu studija od
11.07.2025. godine. Sastavni dio dostavljenog popisa €ini i ispis iz tri navedene
releventne i citatne nau¢ne baze podataka.

Prema odredbama konkursne procedure, kandidat je radove dostavio u elektronskoj i u
Stampanoj formi. Komisija je 15.09.2025.godine izvrsila elektronski uvid u radove
dostupne u elektronskoj formi, a ispis iz baza Web of Science, Scopus i EBSCO je u
prilogu izvjestaja.

3 KNJIGE, ISTRAZIVACKE MONOGRAFIJE I POGLAVLJA U KNJIGAMA (od
posljednjeg izbora)

1.

Alié, A, i Berberovi¢, D. (2025). Marketing u malom biznisu. Sarajevo, BA: Univerzitet
u Sarajevu Ekonomski fakultet. ISBN - 978-9958-25-188-7; COBISS.BH-ID —
64286726.

Alié, A. (2025). Marketing kanali. Sarajevo, BA: Univerzitet u Sarajevu - Ekonomski
fakultet. ISBN - 978-9958-25-186-3; COBISS.BH-ID - 63341830.

Alié, A. (2020). Personalni brend equity: Popularnost nije rezervisana. U: KoZo, A.
(Ed.) Savremene teme u biznisu (str. 19-40). Sarajevo, BA: Ekonomski fakultet
Univerziteta u Sarajevu (autor poglavlja:). ISBN: 978-9958-25-153-5. COBISS.BN-ID:
41321734.

4 LISTA DOMACIH I MEDUNARODNIH PROJEKATA (od posljednjeg izbora)

Hidden Champions in Rising Economies, IEDC- Bled School of Management,
CEEMAN; International Association for Management Development in Dynamic
Societies, Alliance of Management Development Associations in Rising Economies,
Clan tima istraZivaga, od 2022.do 2025. godine.

Izrada brending strategije za MSP, u okviru projekta: Projektna akademija, Sarajevska
regionalna razvojna agencija SERDA d.o.o0. Sarajevo, Clan tima eksperata, Sarajevo,
februar-mart, 2023. godina.

. Izrada izvozne strategije za MSP, u okviru projekta: Projektna akademija, Sarajevska

regionalna razvojna agencija SERDA d.o.o. Sarajevo, Clan tima eksperata, Sarajevo,
februar-mart, 2023. godina.

Center of Excellence Roadmap, Partnering for Excellence in Evaluation and Research
(PEER), A USAID-funded Monitoring and Evaluation Support Services II, Grant Under
Contract, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo, januar 2023.

Razvoj i implementaciju marketing/promotivnih alata za ciljna mala i srednja



preduzeéa (MSP), UdruZenje Nezavisni biro za razvoj, Grada¢ac, januar, 2022.

6. Planiranje nastupa na trZistu i kreiranje marketinske strategije ciljnih MSPa, UdruZenje
Nezavisni biro za razvoj, Gradacac, januar, 2021.

5 ORGANIZACIJA MEDUNARODNIH KONGRESA I SKUPOVA (od posljednjeg
izbora)

1. Clan organizacijskog odbora medunarodne nau¢ne konferencije ,,Business Logistics in
Modern Management (BLMM)“ od 2020. godine.

2. Clan programskog odbora medunarodne nau¢ne konferencije ,,JCEI Tuzla®“ od 2023.
godine.

6 OSTALO (od posljednjeg izbora)

6.1. STRUCNI INTERVJUI U MEDIJIMA (od posljednjeg izbora)

1. ,,Profesor Adi Ali¢ za Akta.ba: Brend ne moZe biti statina kategorija, promjene su
neophodne®, AKTA.BA, www.akta.ba, 22.10.2022. godine.

2. ,Jestivo blago BiH na putu ka EU“, Deutsche Welle (DW), https://www.dw.com/bs,
05.07. 2020. godine.

6.2. RECENZENZIJE ZA MEDUNARODNE I DOMACE KONFERENCLJE,
KNJIGE I CASOPISE

1. Recenzija knjige Behavioural Economics, autor: Cinjarevi¢ Merima, Univerzitet u
Sarajevu — Ekonomski Fakultet, 2025. godine.

2. Recenzija knjige Lojalnost brendu : determinante i efekti: istraZivanje na primjeru
Labeffective brenda, autori: Heleta Svraki¢, Emilija i Arslanagié¢-Kalajd2i¢, Maja,
Univerzitet u Sarajevu — Ekonomski Fakultet, 2025. godine.

3. Recenzija rada za ¢asopis Zbornik radova Ekonomskog fakulteta, Univerzitet “DZemal
Bijedi¢”, Ekonomski fakultet, Mostar, 2025. godine.

4. Recenzija radova za medunarodnu konferenciju International Conference of the
School of Economics and Business (ICES), Univerzitet u Sarajevu — Ekonomski
fakultet, 2024. godine.

5. Recenzija rada za €asopis Cogent Business & Management, Taylor & Francis, 2025.
godine.

6. Recenzija rada za asopis International Journal of Consumer Studies, Wiley, 2022.
godine.

7. Recenzije radova za €asopis Economic Review — Journal of Economics and Busienss,
University of Tuzla, Faculty of Economics, 2022. godine.



8. Recenzija rada za ¢asopis Zbornik radova Ekonomskog fakulteta u Sarajevu,
Univerzitet u Sarajevu — Ekonomski fakultet, 2021. godine.

9. Recenzija rada za Caspis International Journal of E-Services and Mobile Applications
(IJESMA), IGI Global Scientific Publishing, 2020. godine.

Na bazi predotene dokumentacije, Komisija konstatuje da je kandidat zadovoljila uslove za
izbor u zvanje redovnog profesora po pitanju objavljenih nau¢nih radova i knjiga. Takoder,
dokazi pokazuju da je kandidat aktivno ugestvovao u specifiénim oblicima akademskog rada:
vodenje i ¢lanstvo u medunarodnim nauéno-istraZivatkim projektima, recenziranje nau¢nih
radova, organizacija nau¢nih skupova. S tim u vezi, Komisija konstatuje i da kandidat posjeduje
dokaze o realizaciji domadih, regionalnih, medunarodnih i profesionalnih projekata, kao i o
drustvenom doprinosu i angaZmanu.

7 NASTAVNO-PEDAGOSKI RAD

Kandidat prof. dr Adi Ali¢ je bila asistent, vii asistent, docent, te vanredni profesor (u periodu
od 2009 - 2025. godine) na Katedri za Statistiku i Katedri za marketing Ekonomskog fakulteta
Univerzitetu u Sarajevu, od kada je bio angaZiran na razlifitim predmetima, kako na
bosanskom, tako i na engleskom jeziku.

Predavadko iskustvo

Od izbora u zvanje vanrednog profesora, izvodio je nastavu na sljedeim predmetima na
Univerzitetu u Sarajevu - Ekonomski fakultet (bosanskom i/ili engleski jezik):

I ciklus studija
1. Osnove marketinga
2. Marketing kanala distribucije
3. Marketing u malom biznisu

II ciklus studija
1. Upravljanje marketing kanalima
2. Brand menadZment
3. Marketing channel management

I ciklus studija (u saradnji sa drugim kolegama)
1. Napredne teme u marketingu

Pored navedenih dr. Adi Ali¢ je imao sljedeée angaZmane na drugim jedinicama u sastavu
Univerziteta u Sarajevu:



1. Univerzitet u Sarajevu — Akademija scenskih umjetnosti na predmetu ,,Ekonomija i
menadZment VI na I ciklusu studija (k. 2022/2023. godina),

Kao i angazmane na drugim doma¢im javnim Univerzitetima:

1. Ekonomski fakultetu Univerziteta DZemal Bijedi¢ u Mostaru, na predmetu
"Medunarodni marketing" na I ciklusu studija (2021.-danas);

2. Ekonomski fakultet Univerziteta u Tuzli na predmetima ,,Strategije medunarodnog
poslovanja“ na II ciklusu studija (2022.-danas) i ,,Strate$ki medunarodni marketing“ na
I ciklusu studija (8k. 2022/23. godine);

3. Ekonomski fakultet Univerziteta u Zenici, na predmetu ,,Medunarodni marketing* na I
ciklusu studija (8k. 2023/24. godine).

Mentorstva na I, II i II ciklusu studija

U periodu od proteklog izbora, kandidat je uspje$no mentorisao 20 kandidata/kandidatkinja II
ciklusa studija Univerziteta u Sarajevu — Ekonomskog fakulteta.

Takoder, kandidatkinja Maktouf NedZla, MA je u martu 2025. godine na Ekonomskom
fakultetu u Sarajevu sa uspjehom odbranila doktorsku disertaciju ,,Potroacki utemeljena
vrijednost neo-luksuznih brendova“ pod mentorstvom prof. dr Adija Ali¢a. Pored toga, prof. dr
Adi Ali¢ je bio predsjednik komisija i za sljede¢e doktorante: Vasva Klopi¢ (EFSA, odbranjeno)
i Emilija Heleta Svraki¢ (EFSA, odbranjeno).

Na bazi dostavljene dokumentacije kao i navedenog, konstatujemo da je kroz rad sa studentima
kandidat stekao zavidno iskustvo u nastavno-pedagoskom radu, te ispunio uvjete za izbor u
pogledu mentorisanja kandidata II i III ciklusa studija.

8 MISLJENJE I PRIJEDLOG

Uvidom u dokumentaciju koju je kandidat dostavio uz prijavu na Konkurs, Komisija konstatuje
da su uz prijavu priloZeni svi potrebni dokumenti za izbor u nastavno zvanje (redovni profesor)
koji su predvideni Zakonom o visokom obrazovanju Kantona Sarajevo i Statutom Univerziteta
u Sarajevu. Nadalje, Komisija konstatuje da kandidat prof. dr. Adi Ali¢ ispunjava i formalne
uslove za prijevremeni izbor u zvanje redovni profesor, a prema Zakonu o visokom obrazovanju
Kantona Sarajevo (S1. novine Kantona Sarajevo, broj 33/17), koji se ogledaju u: minimalno 3
godine provedene u zvanju vanrednog profesora; najmanje osam naudnih radova objavljenih u
priznatim publikacijama koje se nalaze u relevantnim nau¢nim bazama podataka, te dodatno
objavljena najmanje pet nau¢nih radova u citatnim bazama podataka. Uz ove uslove, kandidat
je ispunio i uslove predvidene za redovni izbor, a to su: objavljene dvije knjige, originalni
stru¢ni uspjeh kao Sto je projekt, patent ili originalni metoda, te uspje§no mentorstvo najmanje
jednog kandidata za stepen drugog ciklusa studija i jednog kandidata za stepen treéeg ciklusa
studija;
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Na osnovu prethodno izloZenih relevantnih ¢injenica koje se odnose na rezultate postignute u
nau¢no-istrazivatkom i nastavno-pedagoskom radu, Komisija konstatuje i jedinstvena je u
misljenju da kandidat prof. dr. Adi Ali¢ ispunjava sve uslove predvidene Zakonom o visokom
obrazovanju Kantona Sarajevo i Statutom Univerziteta u Sarajevu za izbor u zvanje redovni
profesor iz oblasti MARKETING, u punom radnom vremenu.

U skladu sa navedenim, Komisija predlaze Vijeu Univerziteta u Sarajevu — Ekonomskog
fakulteta da izaberu:

ALIC DR ADIJA

u zvanje REDOVNI PROFESOR
na oblast MARKETING, puno radno vrijeme.

CLANOVI KOMISIJE

Prof. dr. Emir Agi¢, predsjednik

Prof. dr. Nenad Brkié, &lan

Préf. dr[EJBrMAghs én
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